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Подробно об анализе

Анализ Ваших конкурентов перед продвижением сайта просто необходим. Он помогает уменьшить затраты, выбрать правильное направление, чтобы обойти их в выдаче поисковых машин. В общем без анализа сайтов конкурентов, начинать продвигать сайт просто неразумно и может многого стоить Вам, в денежном и временном плане. Поэтому анализ — это одна из самых важных составляющих SEO.
Анализ ключевых слов вашего конкурента.
Meta-тег ключи и описание.

Мета-теги, далеко не ключевые параметры для анализа конкурентов, но в некоторых случаях они могут стать источником полезной информации.

С помощью мета-тегов описывают содержание страницы для поискового робота. Их вписываются в html-документ сайта.

<META name=”Description” content=”…”> — описание страницы.

<META name=”keywords” content=”…”> — ключевые слова страницы.

Чтобы просмотреть мета-теги страницы, в браузере следует отобразить исходный код этой страницы. Так же можно воспользоваться плагином seoquake для браузера FireFox или сервисом http://pr-cy.ru, который облегчит анализ конкурентов, и покажет какие ключевые слова, использует конкурент при продвижении.




Если же вы используете ручной анализ. То вы должны знать, что в meta-keywords ключевые слова могут писаться через запятую – в этом случае используются именно указанные слова и фразы через запятую. А если через пробел, то ключи могут использоваться в разных вариациях со всеми словами, стоящими в meta-keywords.

Минус анализа через мета-теги, в том что, многие вебмастера не используют их, так как поисковые системы перестали уделять им внимание.

Title.

Заголовок веб-страницы – самое важное место, куда помещают ключевые слова, именно заголовки объясняют поисковой машине, что из себя представляет Ваша страница, и какая информация на ней находится.

Просмотреть title страницы можно в браузере, открыв нужную страницу.
Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
Анализ трафика ключевых слов.

Анализируя ключевые слова конкурентов, Вы должны знать сколько трафика они принесут к Вам на сайт, и стоит ли вообще за них бороться. Если Вы заранее не составили семантическое ядро для продвижения своего сайта и смотрите своего конкурента по схожей тематике, то у вас есть возможность определить, сколько трафика с каждого ключевого слова получает Ваш конкурент.

Проанализировать сами же ключевые слова. Сколько в месяц раз они вводятся в Яндекс можно в сервисе http://wordstat.yandex.ru/. Стоит учитывать, что Яндекс выводит общую статистику по ключевым словам. Например, если вы вводите слово “бизнес”, то в отображаемые цифры 2373827, входят так же показы по фразам “малый бизнес”, “бизнес план” и т.д. То есть сервис показывает не число запросов, а число показов рекламного объявления по фразе, которую Вы ввели и отображает вхождение аналогичных слов.

Так же знайте, что Вордстат.Яндекс убирает предлоги, меняет слова местами , а так же выводит все словоформы. Например, если человек искал “скачать бизнес план по производству”, то сервис покажет вам “бизнес план производства скачать”.

В этом сервисе, Вы можете исключать вывод слов, прописав –слово. Например, вы хотите оценить слово “бизнес”, но при этом исключить все фразы, в которых содержится словосочетание “бизнес план”. Для этого необходимо в поле ввести “бизнес –план”.

Как рассчитать примерное количество запросов в месяц.

Для подсчета нам понадобится сервис ключевых слов Rambler http://adstat.rambler.ru/wrds/, он представляет более точную информацию. Информация в нем отображается в две колонки. Первая – количество показов на первой странице поиска. Вторая – общее количество показов. В Рамблере так же можно использовать минус слова со знаком “!”. Но минус Рамблера в том, что он не такой популярен, как Яндекс, поэтому показывает количество запросов меньше. Но с помощью него можно рассчитать приблизительно точное количество запросов в Яндекс.

Для расчета нам понадобятся количество показов в http://wordstat.yandex.ru.




Как мы видим количество показов по фразе “идеи малого бизнеса” 21852.

Эту же фразу “идеи малого бизнеса”, смотрим в сервисе Рамблерhttp://adstat.rambler.ru/wrds/.




Определяем отношение по запросам в Рамблер 555/1438 * 100=38.5%

Полученный процент, умножаем на количество запросов по сервису Яндекс. 21852*38,5%=8413

8413 — примерное количество запросов в Яндексе по фразе “идеи малого бизнеса” в месяц.

Точные результаты, практически рассчитать невозможно, так как не факт, что если Ваш сайт будет находить на первом месте в поисковой выдаче, на него будут переходить.  К тому же количество запросов в месяц может меняться, на это может влиять и сезонность фразы и другие внешние изменения актуальности информации.

Google тоже имеет фунционал для подсчета количества запросов в месяцhttps://adwords.google.ru/select/KeywordToolExternal. В отличие от статистики Яндекс, у Google есть возможность отображать точное количества показов фразы в месяц.

Так же можно воспользоваться биржей webeffector.ru, которая примерно может спрогнозировать количество переходов по заданному ключевому слову.




Еще один хороший платный сервис для анализа – semrush.com. Из бесплатной версии тоже можно узнать немного полезной информации. Данные берутся из поисковой системы Google. Сервис позволяет анализировать конкурентов: по каким ключевым фразам они находятся в Google, сколько трафика получают, кто ваши конкуренты их сравнение и многое другое.




Серп поисковой системы.

Если Ваша страница будет находиться на первом месте в серпе (страница выдачи результатов) поисковой системы, то это еще не будет означать, что на неё будут переходить все посетители Вашего продвигаемого запроса. Статистика по переходам выглядит примерно так: 40% посетителей в поисковой выдаче щелкают по первой позиции, по второй позиции около 12%, третей 9% и т.д. По 10 месту переходят всего около 2%. Эти все показатели, конечно условные, так как многое зависит от тематики запроса и от других факторов.

Повысить количество переходов из серпа поисковых систем можно несколькими способами. Улучшение привлекательности вашего сайта в серпе, скажется и на конкурентах, Ваш сайт в серпе будет смотреться привлекательнее, пусть даже он будет стоять пока ниже конкурентов, но по нему могу переходить больше раз.

В title старайтесь указывать только ключевую фразу, без всяких дополнительных слов, которые могут сбить посетителя и перейти на выдачу результатов ниже. Так же необходимо делать, короткие ссылки, их видно в выдаче, они легче запоминаются и смотрятся привлекательнее. В некоторых моментах привлечь посетителей может красивый favicon (значок, отображаемый в поисковых системах и браузере).




Но одним из самых Важных показателей, которые могу повысить переходы, является сниппет (описание страницы в выдаче после заголовка).




В разных поисковых системах он формируется по-разному. Google в основном заполняет его из мета-тега description, поэтому следует заполнять description привлекательным текстом и обязательно с точным вхождением ключевого слова.

Яндекс реже употребляет description для формирования сниппета. Если Ваш сайт есть в Яндекс.Каталоге, то для главной страницы в основном формируется сниппет из описания ЯК. Иногда, можно заметить, что сниппет в Яндексе формируется из разных кусков текста. Например, из предложения вначале статьи и предложения в конце статьи. Чаще же Яндекс употребляет в сниппет рядом стоящие предложения с несколькими ключевыми словами. Чтобы найти свой вариант сниппета, с Яндексом надо экспериментировать. Например, после определения сниппета, если он Вам не нравится, Вы можете удалить ключевые слова и Яндекс сформирует уже другой сниппет. Так же есть вариант изменить слова вокруг ключевых слов, которые отображаются в сниппет. Но сильно не стоит перебарщивать, так как изменение положения ключевых слов иногда могут привести к формированию другого сниппета.
Анализ основного текста страницы.
Перейдя на страницу конкурента, мы должны определить: плотность ключевых слов, по которым продвигается страница; расположение ключевых слов; выделение текста полужирным шрифтом; теги h1-h6; изображения.

Плотность ключевых слов – это количество слов упоминающихся на странице по сравнению со всеми словами этой страницы. Например, если на странице присутствует одно слово “бизнес”, то плотность 100%. Если же на странице присутствует текст: “Лучшие бизнес идеи от предпринимателей”, то плотность слова “бизнес” 25%.

Поисковые роботы не воспринимают предлоги, частицы, союзы и т.д., поэтому не стоит их учитывать при подсчете плотности. Вы можете подсчитать плотность вручную, а облегчит Вам подсчет всё тот же плагин seoquake для firefox, сервис http://pr-cy.ru/analysis_content, биржи ссылок (о них мы поговорим подробнее ниже).




Расположение ключевых слов – это то, как ключевые слова расположены на странице сайта. Увидеть это можно обычной подсветкой слов в браузере. Так же учитывайте, точное вхождение слов, не точное, синонимы, количество символов в тексте.

Выделение слов полужирным – ранжирование по этому параметру не велико и с каждым выделенным словом снижается, но вы тоже должны учитывать этот параметр у конкурента.

Теги заголовков h1-h6 —  поисковые машины оценивают нахождение ключевых слов в этих заголовках. Тег h1 важнее h2, а h2 уже важнее h3 и так далее. Обязательно смотрите количество этих заголовков на странице и вхождение в них ключевых слов у конкурента. Злоупотребление тегом h1 не очень хорошо сказывается. Оптимальное размещение – 1 раз тег h1 на странице.

Изображения на странице конкурента — поисковые машины не умеют индексировать изображение, зато они индексируют атрибут alt, который описывает это изображение. Вхождение ключевых слов в этот атрибут имеет некое значение для поисковых машин.

Анализ текстовой составляющей с помощью бирж: Rookee, Seopult, Webeffector.

Подобные биржи созданы, чтобы облегчить работу оптимизаторов. В этих биржах можно не только продвигать сайты, но и прекрасно анализировать свои тексты и конкурентов.

Rookee

Создав свой проект в  rookee.ru. Введя ключевое слово. Анализируем конкурентов, нажав на букву А.




Вы можете наблюдать анализ текста ваших конкурентов из ТОП 10 по введенному ранее вами запросу.




Пассаж – это предложение, которые разделяются конструкциями знаков. Разбивают же предложение на пассажи следующие конструкции: точка (.)+пробел+Загл. буква; вопросительный знак (?)+пробел+Загл. буква; восклицательный знак (!)+пробел+Загл.буква.

Так же разбивают на пассажи Html теги: перенос на новую строку (<br />), таблицы (<table>, <tr>, <td>), знак абзаца (<p>) и блочный элемент разметки div (<div>).

Пассажи очень важны, так как при написании текстов необходимо, чтобы ключевые слова находились в одно пассаже.

Например: ключевой запрос “идеи бизнеса”. Составляем предложение: “Мы предлагаем Вам выгодный бизнес. Наши идеи помогут Вам его в кратчайшие сроки открыть.” Мы имеем слово “бизнес” и “идеи” в разных пассажах, поэтому поисковая система будет рассчитывать их отдельно. Если же предложение будет такого вида: “На нашем сайте вы можете посмотреть идеи различного бизнеса, который принесет вам огромные деньги.” В этом предложении ключевые слова находятся в одном пассаже, и это хорошо скажется на ранжировании текста по этим словам.

Seopult.

Чтобы перейти к анализу текстов в seopult.ru необходимо создать компанию, ввести ключевое слово, и нажать на body и анализ (#).




На странице с анализом присутствуют подсказки, которые помогут правильно оптимизировать текст. Так же в этой системе Вы можете анализировать страницы конкурентов по данному запросу.




Webeffector.

Для анализа в webeffector.ru необходимо создать проект и заказать рекомендацию.




После заказа рекомендации, через некоторое время она появится, и Вы ее сможете скачать, проанализировать.




Анализ ссылочной структуры.
Входящие ссылки во многом определяют нахождение страницы на высоких позициях в поисковых системах. Но не просто входящие ссылки, а качественные или как их еще называют “трастовые ссылки”. Исследование ссылочной структуры конкурента помогают определить бюджет, который будет потрачен на продвижение сайта.

Для бесплатного анализа ссылок, лучше всего подходит Yahoo, так как информация, предоставленная в нем, открытая.

Команды в Yahoo.

link:http://www.сайт.ru – показывает, кто ссылается на страницу (отображаются, как внутренние, так и внешние ссылки).

link:http://www.сайт.ru –site:сайт.ru – команда –site удаляет из результатов ссылки с сайта, который вы укажите. Вы можете исключить, как внешние, так и внутренние ссылки с сайта.

linkdomain:http://www.сайт.ru – показывает все ссылки, которые ведут на сайт, то есть и на главную и на внутренние страницы. Для этой команды так же можно использовать –site. Например: linkdomain:http://www.сайт.ru –site:сайт.ru
* обязательно перед url пишите http://www, чтобы результаты были точными и все ссылки были учтены.

С помощью сочетания команд можно вычислить количество внутренних ссылок, которые ведут на страницу:

link:http://www.сайт.ru = число1

link:http://www.сайт.ru –site:сайт.ru (после –site: указываете тот же сайт, который исследуете) = число2

число 1 – число 2 = количество внутренних ссылок, которые ведут на страницу.

Так же сочетание команд, помогает вычислить число ссылок, которые ведут на внутренние страницы сайта, а не на главную. Чем больше второстепенных ссылок на странице сайта, а не на главную, тем структура ссылок смотрится естественнее. Поисковые машины, лучше относятся к сайтам с такой структурой. Но это не означает, что все ссылки должны ввести на второстепенные страницы, всё должно быть в меру. Многие трастовые сайты имеют глубину ссылок 35-40%.

Расчет глубины ссылок:

link:http://www.сайт.ru –site:сайт.ru = число1

linkdomain:http://www.сайт.ru –site:сайт.ru = число2

число1-число2=число3

число3/число1 * 100%= глубина ссылок в процентах

* Все вышеперечисленные команды не обладают 100% точностью, так как yahoo учитывает ссылки noindex, nofollow. Так же учитывайте, что некоторые сайты могут продвигаться сетками сайтов, которые закрыты от индексации Yahoo.

Анализ качества ссылок:

На какие параметры следует обращать внимание при анализе донора ссылки:

ТИЦ – чем больше, тем авторитетнее сайт выглядит в глазах Yandex, а значит и ссылка с такого сайта имеет большой вес.

PR – в отличие от ТИЦ, рассчитывается для каждой страницы. Чем больше PR страницы, на которой находится ссылка, тем авторитетнее ссылка на ней смотрится для Google.

Возраст сайта или страницы – чем старше сайт или страница, тем драгоценнее ссылка с него. Заметьте сайт! А не домен. Как рассчитать возраст сайта расскажу чуть ниже.

Зона домена – домены с зонами gov, edu, aero, jobs с которых идет ссылка, обладают большим авторитетом.

Yahoo, DMOZ – нахождение сайта в доверенных каталогах.

Якорь ссылки и его окружение, расположение – имеет ли он точное вхождение ключевого слова и как окружен текстом. Ссылки окруженные текстом лучше воспринимаются поисковой системой.

Схожая тематика сайта – нахождение ссылки на сайте схожей тематике.

Заголовок статьи – имеется ли ключевое слово в заголовке статьи, в которой находится ссылка.

Количество и расположение исходящих ссылок – чем больше ссылок на странице, тем меньше они передают вес. А если ссылки расположены очень близко или в футере, то они так же уменьшают вес.

Уровень домена – ссылка, находящаяся на третьем уровне домена, меньше ценится, чем на втором.

Noindex, nofollow – открыта ли ссылка для индексации.

Существует множество сервисов, чтобы проверить эти параметры, но некоторые придется проверять вручную. Так же для более удобного анализа можно воспользоваться ныне упомянутым плагином seoquake.




Yazzle

Из платных программ для анализа ссылочной структуры, я бы порекомендовал Yazzle. Очень многофункциональная программа, которая позволит быстро, удобно, наглядно проанализировать ссылочную структуру конкурентов.




Данные, программа берет из Yahoo, Alta Vista, Google. Наглядно показывает анкоры ссылок. Сколько внешних ссылок на странице донора и сколько внутренних. Демонстрирует ТИЦ, PR площадок. Находятся ли они в Яндекс.Каталоге. А самое главное показывает примерный бюджет, который сайт тратит на продвижение.

Seolib

Сайт Seolib.ru так же наглядно позволяет платно оценить ссылочную структуру сайт.




Seolib тоже имеет хорошие инструменты для анализа. Рассчитывает примерную стоимость ссылок. Находятся ли они в Dmoz, ЯК. Какие анкоры имею ссылки. IP адреса доноров. 
Анализ домена, возраста сайта, загрузки страницы.
Нахождение ключевого слова в названии домена, так же влияет на ранжирование в поисковых систем, следует это учитывать при анализе конкурента.

Поисковые машины предпочитают более старые сайты и ранжируют их выше. Многие считают возраст сайта по дате создания домена, но это не правильно. Так как домен мог быть зарегистрирован давно, а сайт на нём появится недавно. Правильно считать возраст сайта, с того времени, когда он был проиндексирован поисковой машиной. Возраст домена, тоже не стоит списывать, всё-таки он имеет небольшой вес.

Проверить возраст домена можно через любой сервис whois, например http://pr-cy.ru/whois/.

А возраст сайта с помощью Wayback машины http://www.archive.org/web/web.php (сайты созданные с 2008 года практически там не увидите, робот перестал активно сканировать сеть).

Google официально объявил, что скорость загрузки сайта учитывается при ранжировании. Проверить скорость можно на http://webo.in/.

Так же необходимо проверять домен на склейку. Сделать это можно в следующих сервисахhttp://xseo.in/fakepr.php, http://www.raskruty.ru/tools/domain/. Если обнаружены склеенные домены, то необходимо и на них анализировать ссылки, так как они передают вес главному зеркалу.

Так же рекомендую сервис http://www.bname.ru/ для анализа, в котором можно увидеть много всего интересного.
Алгоритм анализа сайтов конкурентов.
1. Анализируем мета теги, title конкурента. Определяем по каким ключевым словам Ваш конкурент продвигается.

2. Анализируем контент конкурента.

3. Определяем склейку домена.

4. Смотрим возраст домена и сайта конкурентов.

5. Анализируем ссылочную структуру.

5.1  Смотрим сколько сайтов в ЯК ссылается на сайт конкурента.

5.2  Какой ТИЦ, PR у ссылающихся сайтов.

5.3  Сколько исходящих, входящих ссылок на странице донора.

5.4  В каком месте расположена ссылка, и каким текстом окружена, не закрыта ли от индексации, точный или разбавленный анкор имеет.

5.5  На каком уровне домена расположена ссылка, на главной или внутренней странице. Схожа ли тематика сайта.

6. Рассчитываем стоимость продвижения.

7. Действуем и обгоняем конкурента!
Заключительная речь.
Анализ сайтов конкурентов требует много времени и сил, но в дальнейшем во много окупается. Так как сокращаются издержки на продвижение, вы наглядно представляете структуру сайта конкурента, вы представляете по какому пути идти, оцениваете время на продвижение и денежные вложения. Лучше больше времени потратить на анализ конкурента, чем на продвижение, так как в дальнейшем это окупится и продвижение будет легче осуществляться. Знайте своих конкурентов в лицо!

Автор, Вы не "в теме" - в заголовок ключевые слова не помещают.
Количество переходов по ключевой фразе - это как? Может быть количество показов? Но и для этого у Вас приведены неправильные расчеты.
Анализ качества ссылки - полный бред. От количества ТИЦ авторитетность сайта не зависит ни коим образом. Сайты с ТИЦ 1000+ нормально улетают под АГС и в бан.
Чем больше ПР страницы на которой находится ссылка, тем она авторитетнее смотрится для Гугл - это вообще отжиг, без комментариев.

Почему это в заголовок ключевые слова не помещают? Да, с количеством переходов я ошибся, точнее будет сказать количество запросов. Спасибо за недочет.
Это и понятно, что есть замусоренные сайты с ТИЦ 1000, у них исходящих ссылок 9999 на всякий бред, конечно попадет.

Опять же, не количество запросов, а количество показов. Вам, я вижу, даже явные указания на ошибки по барабану?.. Легче не напрягать мозг и продолжать вводить читателя в заблуждение?

вы должны знать, что в meta-keywords ключевые слова могут писаться через запятую – в этом случае используются именно указанные слова и фразы через запятую. А если через пробел, то ключи могут использоваться в разных вариациях со всеми словами, стоящими в meta-keywords.

Сколько я где-то год назад не пытался выяснить этот вопрос, однозначного мнения так и не нашел. Можно ссылочку на материал, по которому было сделано такое заключение?

"Чем больше ПР страницы на которой находится ссылка, тем она авторитетнее смотрится для Гугл - это вообще отжиг, без комментариев." - Автор скорее всего имел в виду чем больше PR страницы на которой находится ссылка тем больший вес получает страница на которую ссылается ссылка, и соответственно такими ссылками можно быстрее поднять ПЗ в топ 1-10 Гугла.  Насчет ТИЦ тоже можно поспорить, Яндекс сам говорит что ТИЦ показывает авторитетность сайта (почитайте раздел Яндекс помощь), а то что они улетают под фильтры это другой разговор. Автору респект за такую классную статью. А то что есть недочеты это не беда, Вы сами попробуйте написать такую огромную статью и все поймете. 


это вы не в теме, уважаемый. ключевые слова в заголовке - это круто!

Отличная статья. Жаль, что в Рамблере более представлены специальные темы российского софта, оборудования и др.пром.продуктов по сравнению с коммерческими темами, где лидером есть Яндекс, поэтому пропорции соотношения количества показов на 1-й странице к общему количеству может ох как отличаться, но всё равно гуд, в поиске всё может пригодится. 
Я как-то брал кол-во показов на первой странице из Рамблера по коммерческой фразе, умножал на 50 (из статистики примерного соотношения 1,0-1,5% переходов в Рамблере против 60-65% переходов в Яндексе), делил на 10 или умножал на 10% и получал примерное количество переходов на сайт при его нахождении в Топ-10 Яндекса в среднем, если в Топ5, то 70%.

Число показов первой страницы равно же поисковым запросам.

Число показов - не равно поисковым запросам. Показы и запросы это же разные понятия ?

Показы и запросы это разные понятия. Но если мы будем брать только первую страницу, то по логике как бы это число показов будет равняться числу запросов, так как запрос не идет дальше первой страницы. "ВСЕ" же учитывают все показы, то есть если перейдем на вторую страницу выдачи, то это засчитается в показы, а нам эта инфа не нужна, так как мы определяем отношение использования точного запроса.

Сейчас стал проверять много запросов в вебэффектор, он считает иногда по моем формуле, иногда по той формуле которую вы привели.

Александр таким образом получается что и мои расчеты верны для некоторых запросов, потому как я проверял свой расчет на конкретных сайтах с открытыми статистическими данными где позиции по конкретному ключевику держалась в топ 10. И можно легко посчитать примерные пороги максимума и минимума для трафика по конкретному ключевику. но интересно будет минимум узнать и среднее значение, потому как максимум скорее всего не получится достичь сразу. 
Но твою формулу понял и принимаю, но именно твоя формула считает завышенные показатели, а по второй формуле более реалистично получается в итоге для сайтов (проверял).

Спасибо за дополнение. Да скорее всего лучше пользоваться двумя формулами и брать усредненное между ними число, так более менее реальнее будет. Все равно точное значение рассчитать практически невозможно.

интересная статья, про соотношение рамблера с яндексом не читал. надо еще раз за чашечкой кофе прочитать. так мне тяжко даются эти вычисления (

А бывают исключения - абсолютно неоптимизированный сайт, к тому же на укозе, занимает первые места в серпе по очень многим НЧ и по нескольким очень хорошим ВЧ? Повторюсь, следов оптимизации на сайте не обнаружено, просто тупо напиханы ключевики в url, title. В общем, могу показать этот феномен, если захотите.

_http://www.smotrifootball.com... вот этот сайт.
И пара моментов, засеченных лично мной.
1. Улыбает название сайта в
2. 17(!) внешних ссылок со всех страниц
3. На внутренних страницах раздела трансляций в тайтле набор ключевиков, в дескрипшене вообще пусто, он как бы есть, но не заполнен.
4. Контент - абсолютно весь слизан с других сайтов, в основном это видео. Оно ПС-ами не палится, а жаль.
5. Код - отдельная тема, замусорен нормально.
ps и все это имеет первые места в топе по НЧ(ладно) и по нескольким ВЧ, таким как "футбол онлайн" и т.д. и посещаемость до 50к хостов
pps, хотел тему на мауле открыть, но боюсь заплюют там))) на всякий случай моя аська - 541849, хотелось бы услышать лично ваше мнение, как профи.

 А какой нормальный? Я пользовался xseo.in, который выдавал бэклинки через Yahoo, сейчас xseo.in работает через другой скрипт, теперь по крайней мере 50% линков не видно, да еще показывает много внутренней перелиннковки самого сайта.

Если я регну свой сайт например в том же каталоге чито и конкурент стоящий выше в топ это положительно повлияет на мой сайт?

Смотря какой каталог, если хороший, то положительно, если заспамленный то нет

Анализ сайтов конкурентов

Продолжаем курс статей «Сайт – от создания до монетизации». Это второй по счету урок, но вы будете возвращаться к нему на разных стадиях создания сайта. Тема статьи – анализ конкурентов сайта. Что это такое, для чего нужен и как проводить анализ конкурентов. Все эти моменты я постараюсь максимально раскрыть в сегодняшнем посте. Почему я решил сделать анализ конкурентов вторым этапом? Потому что перед началом основной работы следует оценить своих конкурентов. В процессе анализа очень часто можно обнаружить ряд моментов, которые заставят вас пересмотреть свои действия, внести изменения в уже готовый проект. Оценив конкурентов непосредственно перед созданием сайта, может сэкономить ваше время. Возможно, четко определив все моменты, вы захотите найти другую, более перспективную нишу.

Что такое анализ конкурентов

Анализ конкурентов – оценка ряда факторов сайтов-конкурентов по определенному ключевому запросу.

Для чего нужен анализ конкурентов

При анализе конкурентов вы можете узнать, какие методы продвижения используют данные сайты, найти сильные и слабые их стороны. Это поможет вам не только определить в куда направить свои силы при создании сайта, но и значительно сократить денежные затраты на продвижение сайта.

У каждого оптимизатора есть своя, четко отработанная тактика анализа конкурентов. Сейчас я расскажу свои способы анализа конкурентов. Вы можете четко следовать инструкции, а можете на основе полученной информации создать свою собственную схему. Чем больше вы будете применять знания на практике, тем меньше времени у вас будет уходить на анализ. Только на практике вы сможете понять основные приемы и улучшить конечный получаемый результат.

Предлагаю разделить анализ конкурентов на следующие составляющие:
1. Составление списка основных конкурентов сайта

2. Изучение рынка

3. SEO анализ конкурентов

 Список основных конкурентов сайта

Для того, чтобы определить список основных конкурентов сайта, необходимо знать запросы, по которым вы будете продвигать свой проект. Для полной картины вам необходимо составить семантическое ядро, а потом анализировать конкурентовпо каждому из запросов. Пока что можно обойтись основными ключевыми словами, по которым вы будете продвигаться. Составьте список наиболее частотных слов в вашей тематике. Подсмотреть можно в том же вордстате, как это делать я рассказывал в предыдущем уроке. Потом, по очереди вводите запросы в поисковик и смотрите первые 10 результатов в выдаче. По разным запросам выдача будет разная, соберите список сайтов, которые занимают ТОП для дальнейшего анализа.

Изучение рынка

Теперь одна из самых долгих частей анализа, так как все действия придется делать вручную.
Имея список сайтов-конкурентов, анализируем вашу тематику. Для наглядности можете воспользоваться подручными средствами. Например, Microsoft excel. В таблицу заносите адреса сайтов, определите ключевые моменты для оценки сайтов. И напротив каждого отмечайте их сильные и слабые стороны.

Для анализа можно учитывать:

1. Дизайн

2. Юзабилити

3. Контент

4. Функционал

На одном сайте может быть реализована одна фишка, на другом кое-что другое. Собрав статистику, мы увидим полную картину. Сможем узнать, чего не хватает на рынке. Если вы увидели нетронутую нишу, то это ваш шанс занять её. Далее при создании сайта, старайтесь делать упор именно на те моменты, которых нет у конкурентов.

SEO анализ конкурентов

Данный анализ поможет вам определить будущую стратегию продвижения. Какие текста писать, как и какие ссылки покупать. Грамотный анализ и его применение существенно сократит ваш бюджет. Так как вы получите наглядный план, как по внутренней оптимизации, так и по продвижению.

Для анализа, вам также понадобятся запросы, с которыми вы будете работать. Так, что это пункт можно отложить до того момента, как составите семантическое ядро.SEO анализ конкурентов включает в себя огромное количество факторов, которые вам нужно будет учитывать.

Рассмотрим основные факторы, на которые вам стоит обратить внимание при анализе сайта конкурента:
· Возраст сайта

· ТИЦ и PR

· Количество проиндексированных страниц в ПС Яндекс и Google

· Количество обратных ссылок

· Качество ссылающихся сайтов

· Количество запросов в ТОП 10 Яндекс и Google

· Присутствие сайта в каталогах ЯК и DMOZ

· Количество релевантных страниц запросам из семантического ядра

· Контент
· Уникальность контента

· Вхождение ключевого слова в Title

· Вхождение ключевого слова в мета-теги

· Плотность ключевого слова на странице

· Присутствие ключевого слова в заголовках

· Размер текста на странице

Если проводить анализ всех параметров вручную, можно повеситься. Слава богу, сейчас существует огромное количество софта, который обеспечивает частичный либо полный анализ тех или иных параметров.

Я использую программу CS Yazzle. Программа платная, но стоит своих денег. Функционал просто огромен. Ознакомиться с возможностями программы можноздесь.








Также рекомендую следующие сервисы, которые помогут вам при анализе сайтов:

http://seobudget.ru/ – анализ конкурентов и определение бюджета на продвижение. Анализ одного сайта 10 рублей

http://www.site-auditor.ru/ – бесплатная программа, которая проведет быстрый и широкий анализ сайта.




http://siteexplorer.search.yahoo.com/ - анализ обратных ссылок сайта от yahoo. Инструмент бесплатный

http://pr-cy.ru/tools/ – комплексный анализ сайта.

http://www.megaindex.ru/ – анализ видимости запросов сайта. Введите адрес сайта. Вам выдаст список запросов, по которым данный сайт продвигается. Хороший способ подсмотреть вкусные запросы для дальнейшего продвижения.




http://www.seoquake.com/?sln=ru – плагин для браузера, который будет подсвечивать параметры сайтов прямо в выдаче. Много гибких настроек, есть возможность экспорта.

http://www.seolib.ru/script/textinspect/ – анализ текста сайтов из ТОП-10 выдачи по запросу.




http://solomono.ru – подробный анализ обратных ссылок на сайт. Очень удобный и наглядный интерфейс. Вводите адрес сайта, вам выдает входящие и исходящие ссылки на сайт. Также можно посмотреть, по каким запросам сайт найден в ТОП-50 поисковиков.








Полученные данные экспортируем в удобный для вас формат. Лично я работаю с excel. Анализируем, находим самих слабых конкурентов.

Многие считают, чтобы попасть в топ, нужно высчитать средние показатели по сайтам в десятке и ориентироваться именно на них. Я предлагаю ориентироваться на сайт, который по параметрам (возраст, ТИЦ, кол-во страниц и т.д.) наиболее ближе к вашему сайту и при этом находится в ТОПе. Учитывайте такую ситуацию, что сайт мог вылезти в ТОП из-за одного параметра (бывают всякие приколы в выдаче), а не из-за корреляции всех факторов. Поэтому анализ стоит проводить очень внимательно.

Дальнейшие работы по внутренней и внешней оптимизации вы будете проводить, опираясь на собранную информацию.

Анализ конкурентов позволяет вывести определенную формулу для вывода сайта в ТОП. Согласитесь, рамного легче посмотреть примеры сайтов, которые уже находятся на первых десяти позициях в поисковиках, чем пытаться определить формулы ранжирования поисковых машин. Тем болеем, с сегодняшним самообучающимся матрикснетом. Напоследок видео, с наглядным приером анализа конкурентов.
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Анализ сайтов конкурентов



Анализ сайтов конкурентoв это следующий этaп при продвижении сайта. Нам очень полезно будeт знать кaк продвигаются наши конкуренты находящиеся на пeрвых строчках поисковой выдачи. Пoд сайтами конкурентов мы нaзываем сайты которые прeдлагают те же товары или услуги кoторые предлагаем и мы. Анaлизировать абсолютно всeх конкурентов нереально, так кaк их много, да это и ни к чему. Нaм интересны тoлько конкуренты которые нaходятся в ТОП10 и может еще 2-5 конкурентов. Я кaк правило анализирую ТОП10-ТОП12. 

Анaлиз конкурентов это крoпотливое и довольно долгое и нуднoе занятие. Бeз помощи специализированного софта тут не обoйтись. Для анализа сайтa конкурентов существует замeчательная программа CS Yazzle (Язле). Она не бесплатнa, но я настоятельно вам ее рeкомендую купить, ибо достойного аналога этo проги не существует. Грамoтная работа с программой по анализу сайтoв конкурентов окупает ее стоимость срaзу и экономит нaше время и деньги. Анализировать кoнкурентов будем именно программой CS Yazzle. 

Программа для анализа сайтов Yazzle (Язле)


Этот чудо-сео софт под названием CS Yazzle умеет много чего делать, но на данном этапе нас пока интересует только анализ сайтов конкурентов. Полный список возможностей этого софта вы сможете прочитать на официальном сайте а так же бесплатно скачать Yazzle в демо версии для ознакомительных целей. За полную версию придется заплатить. Справедливости ради я отмечу, все бюджеты которые мы сейчас будем оценивать конечно же примерные. Ни один сео софт не сможет точно рассчитать бюджет продвижения того или иного запроса. НО можно очень близко подобраться к этому значению и увидеть как обстоят дела у конкурентов, какими методами они продвигаются, покупают они дешевые ссылки или дорогие, а так же где они их покупают. 

Анализ конкурентов программой CS Yazzle:


Итaк, запускаем программу Yazzle, заходим вo вкладку «сервис», нажимаем «параметры» и выбираeм «источники» - этo поисковые систему откуда прoга будет брать данныe. Выбираем все источники (если вaш сайт есть в панели вeбмастера Яндекса то ставим гaлку, если нету то соответственно нe трогаем) 
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Тепeрь заходим в мeню «инструменты», выбираем «сайт» и нажимаем быстрый aнализ TOP 
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В строкe «поисковый запрос» пишeм запрос который собираемся анализировать, выбираeм поисковую систeму – нас интересует Яндекс, уточняeм глубину поиска (я ставлю 10-12 обычно). Кромe того надо задать интересующий нас рeгион. В данном случае я пишу «аренда автомобилeй», указываю регион Москва, ставлю глубину 10 и ПС Яндекс. Нажимаeм «запуск». Через несколько секунд у нас eсть быстрый анализ сайтов из ТОП10 по запросу «аренда автомобилей». Программa выдает нам следующие парамeтры: урл сайта (тут важно обратить внимание на наличиe внутренних страниц сaйтов – есть или нету, подробней oб этом ниже), IP – адрес (нафиг нам нe нужен), возраст домена (очень важный параметр), тИЦ и ПР сайта, наличиe в Яндекс.Каталоге и каталогe ДМОЗ, а так же Alexa Rank (тожe на него редко смотрю). 
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Сохраняeм полученные данные в любом удобнoм вам формате, но лучше всего в экселe, мы будем добавлять ещe важные данные. Сохранили, добавляем следующиe колонки (напоминаю, я описываю как сам дeлаю): 

- проиндексировано Яндексом;
- проиндексировано Гуглом;
- проиндексировано Яху;
- обратных ссылок с морд;
- общее количество обратных ссылок;
- стоимость запроса;
- примечание; 

Количeство проиндексированных стрaниц указанными поисковыми система можно пoлучить так же в программе Yazzle. Заходим в «инсрументы» - «сaйт» - «проиндексированные страницы» и выбирaем интересующие нaс ПС и вводим урл сайта которых хотим проверить. 
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Далеe выбираем параметры для анaлиза первого сайта который у нaс в нашей табличке полученной быстрым aнализом. Я устанавливаю следующие парaметры (нажимаю кнопки): 

- L – все ссылки нe только морды;
- N – получать информацию об IP адресe и владельце домена;
- CY – получать значение тИЦ донора;
- PR – получaть значение PageRank;
- $$ - рассчитывать стоимость;
- получать анкоры ссылок. 
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Вводим url сайта в строку анализa и нажимаем запуск. Я намеренно нe стал ждать полного анализа так кaк жалко время, да и все равно такой скрин нe сделаешь )) и остановил работу прогрaммы Yazzle. Вам конечно жe надо дождаться когда она сама остановиться найдя всe возможные беки сайта. 
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Нас интерeсует больше всего количество найдeнных ссылок по это запросу и их стоимость. В Язлe есть фильтр по тексту ссылок (анкоры), вот мы его и смотрим, он подсвечиваeт нужных доноров (которыe ссылаются этим анкором) сeреньким цветом. А в небольшом окошкe «сумма по фильтру» показываeтся ссылочный бюджет это запроса. В самом низу как вы можете видeть на скринсшоте есть общaя информация по сайту, найденным ссылкaм и общему бюджету. Но, нужную нaм сумму по конкретному запросу придется досчитывать (можно примерно на глaз). Происходит это из-за того, что язл нe считает сумму ссылок которые в данный момент нe были найдены на странице доноре. Они отображeны в Yazzle как: n/f – ссылка нe найдена, n/a – страница не доступна. Но их тоже надо прибавить к стоимoсти. Их может быть нeмного и они скорее всего будут с нe очень качественных (а значит и дорогих ресурсов – иначe страница была бы доступна) и потому в большинствe случаев можно пренeбречь этой погрешность и не считaть их. 

И так, мы получили сумму потраченную первым анализируемым сайтом из ТОП10 по запросу «аренда автомобиле», записываем ее в нашу табличку в раздел «стоимость запроса». Кроме того считаем ссылочки и заполняем табличку по «обраток с морд» и «всего обраток» (смотрим в самом низу программы Yazzle). При желании мы можем посмотреть наличие или отсутствие в беках чьей либо сетки сайтов – для этого мы ставили галку смотреть IP адрес и данные владельца домена (если вы не знаете что такое сетка сателитов – не заморачивайтесь). Кроме этого мы можем посмотреть какие анкоры ссылок применялись для продвижения (про анкоры будем говорить дальше). 

Тепeрь обязательно надо посмотреть 20-30 сaйтов-донор вручную или как говорят глазками (т.е. зaйти на сайты и посмотреть что это за сайт и где и как стоит ссылка). Что мы можем увидeть? А увидеть мы можем очень многое и понять кaк же продвигается анализируемый сайт. Если большинство ссылок стоит внутри тeкста, значит сaйт продвигается статьями, если где то в блоке ссылок, то скорее всeго биржей ссылок. Смотрим сaйты это или блоги, или ещe что. Смотрим какие страницы преобладают, много ли мoрд и какие параметры у этих морд (пузомерки тИЦ и ПР сaми за себя скажут). 

Проанализировaли, и что бы все это не забыть пишeм в нашей таблице в последнем столбце в строке aнализируемого сайта в разделе «примечание». Пишeм что нарыли по анализируемому сайту, например: «продвигается биржeй, мало морд, дешeвыми ссылками, анкоры вида такого то, трастовых сайтов в бeках нету» и т.д. что сами захотите и сочтете нужным. 

Фух.. спрaвились, но справились с одним сайтом и по одному запросу, а у нас четыре запроса (если еще не забыли) и надо посмотреть весь топ – 10 сайтов. Повторяем данную процедуру по всем сайтам и по всем запросам. На это конечно уйдет определенное количество времени, но вы его не жалейте. У вас теперь будет вполне ясная картина кто и как продвигается и какой примерно бюджет. Да, о бюджете, проанализировали 10 сайтов по запросу и прикинули бюджет каждого сайта, выводим среднее арифметическое и на него равняемся. Это конечно я для примера взял четыре запроса, у вас их может быть 100 или 200 или больше. Все их анализировать не надо, НЧ запросы не анализируют, бюджет на них прикидывают на глаз. А программой Yazzle надо анализировать все ВЧ и СЧ запросы. 

Анализ сайтов конкурентов
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 17 коммент.
Вы впервые на этом блоге? Узнайте какие преимущества вы получите перед конкурентами, если возьмете подписку на обновление этого блога. Внимание, успейте кликнуть по ссылку, так как это сообщение Вы увидите всего 5 раз.

Привет дорогие читатели моего блога jonyit.ru. Я начинаю глубже и глубже углубляться в поисковую оптимизацию сайтов. Всё потому что это тема мне по душе;) И сегодня я буду рассказывать вам как проанализировать топ конкурентов в продвигаемом поисковом запросе. И зачем же делать анализировать сайты ваших конкурентов? – спросите вы и правильно сделаете ведь в нашем деле ничего нельзя делать в слепую, всё должно быть рассчитано до мелочей. Если вы действительно заинтересованы в продвижении своего сайта, то советую вам начать получать мои статьи на E-mail, а так же прочитать мою следующую статью «Cекрет в продвижении статьями»



 

Зачем делать анализ сайтов конкурентов

Анализ помогает уменьшить затраты так как если вы оптимизируете статью лучше конкурентов это даст вам возможность как можно меньше купить ссылок чтобы выйти в топовые места. Это раз, а два то что вы можете узнать о чём писали ваши конкуренты и как подали материал и из этого вы можете сделать вывод о чём стоит дописать, а что стоит переписать так как качественный материал может быть криво подан. Если вы не знаете конкурентов по выбранному ключевому запросу, то писать контент не стоит, потому что практически 100% что вы не обойдёте все сайты которые стоят в топе, отсюда вывод что анализ нам просто необходим. Хочу отметить, что даже писать я стал реже так как оптимизирую свои старые статьи, ведь их анализ конкурентов я не проводил;)

И так план анализа конкурентов я разбил поэтапно:
1.Анализ трафика ключевого запроса
2. Анализ топ 10 по нужному ключевому запросу
3. Анализируем контент конкурентов.
4. Анализируем авторитетность конкурентов.
5. Анализируем входящие ссылки

Конечно же перед тем как вы начинаете писать статью вы придумываете о чём вам писать, но проблема заключается в том что вы ещё не знаете сколько запросов в месяц иметься в поисковой системе на тему вашей будущей статьи, да и имеются ли они вообще?Значит нужно провести анализ. Заходим на всеми любимый wordstat.yandex.ru и в поле ключевого слово вводим нужный вам запрос. В этой статье я буду всё показывать на примере так что анализируемым ключевым словом у меня будет название этой статьи “Анализ сайтов конкурентов” и как мы видим люди набирали в поисковой системе этот
запрос 78 раз.



А на молодой блог не стоит писать статьи где показы ключевые слова превышают 100, а значит для меня это вполне подходит. Так как блог ещё молодой и находиться в песочнице поисковых систем. Кстати для тех, кто не в курсе:
Если вы набираете в wordstate ключевое слово без кавычек это означает широкий поиск, если же в кавычках – означает фразовый, а если в кавычках и с восклицательным знаком – - то точное вхождение. Так вот дорогие друзья всегда ищите точное вхождение, чтобы точно знать сколько, трафика польется на ваш сайт, если вы выйдите в топ по вашему ключевому запросу.

2. Анализ топ 10 по нужному ключевому запросу

Следующим нашим шагом при будет в этой инфо войне анализ топ 10 сайтов по этому ключевому запросу, а в этом нам поможет сервис seolib.ru. Что это за сервис такой спросите вы и правильно сделаете;) Я так редко стал писать статьи так как изучаю seo плотнее, чтобы уже не писать статьи в пустую да и вам нужно давать качественную информацию с помощью которой вы повысите позиции своего сайта. Теперь к делу…

Заходим на seolib.ru в правом меню жмём “Внутренний анализ сайта–>Анадлиз релевантности текстов”




Вводим наше ключевое слово у меня своё у вас своём в данном случае “Анализ сайтов конкурентов” выбираем yandex.ru регион конечно же Москва, можно так же сравнить со своим сайтов обычно этим способом я оптимизирую старые свои статьи выявляю недочёты и исправляю. Далее вы поймете, о каких недочётах я говорю.



Вот такой список сайтов я получил после анализа если у кого-то сомнения на этот счёт, то вы смело можете ввести этот же запрос и посмотреть эти ли сайты будут на первом месте в яндекске. Далее анализируем результаты….



Советую вам всегда анализировать только топ-3. Значит, на первом месте стоит блог http://ovsyannikoff.ru/analiz-konkurentov/ и в результате от seolib мы видим что:
1.Статья состоит из 3861 слова.
2.Количества точных вхождений 3 и плотность 0.23
3.Количество фразовых вхождение или словоформ 5 и плотность 0.39
4. В <title> <keywords> <h1> иметься точное вхождение, а в ссылке вхождения нет.

Исходя из этого мы делаем с вами простой вывод:
Для того чтобы мне обогнать данный сайт мне необходимо написать статью более 3861 слова, количество точных вхождений должно быть более 3, количество фразовых вхождений должно быть больше 5 и прямое вхождение должно быть в тэгах <title> <keywords> <h1> и конечно же в ссылке.

3. Анализируем контент конкурентов

По возможности проведите анализ контента ваших конкурентов, почитайте, о чём они там пишут. Во первых чтобы ваша статья не была похожа, а во вторых посмотрите о чём они ещё там не написали или плохо что-то описали. Это нужно, для того чтобы сделать вашу статью более актуальной. Во вторых может оказаться, что в топе висят ГС сайты это означает, что занять топовое место вам не составит ни какого труда. Да и вообще

4. Анализируем авторитетность конкурентов.

Следующим нашим шагом будет анализ авторитетности сайтов наших конкурентов.
Заходим на мой любимый сервис http://www.cy-pr.com/ и вводим адрес сайта который в топе по нашему поисковому запросу. В моём случае это http://ovsyannikoff.ru



В результате я вижу, что тиц сайта составляет 30 и pr-2, конкурент не иметься в авторитетных каталогах, таких как ЯК И DMOZ, регион не присвоен. Это означает что если на страницу не закуплены ни какие ссылки, то есть все шансы выйти в топ.

5. Анализируем бэклинки сайта конкурента

В этом нам поможет всё тот же сервис seolib, но хочу отметить что анализ бэклинков уже будет стоить денег. Не стоит расстраиваться так как анализ одной страницы будет стоить 0.25$ то есть около 7 рублей за анализ топовой страницы не зависимо сколько обратных ссылок она имеет. Почему нужно анализировать обратные ссылки сайтов конкурентов? Да потому что если частота вашего запроса до 100, а топовая страница имеет достаточное количество внешних ссылок то может и не стоит писать вообще статью на эту тему? Просто я считаю что для того чтобы выйти в топ по низкочастотному запросу в пределах до 100 хватит внутренней оптимизации страницы, ну максимум 1-2 купленные ссылки.
Проанализировать конкурента на количество обратных ссылок вы можете тут:http://www.seolib.ru/script/backlinks/.

Подводим итоги:

После опубликования статьи вы видите, что она находиться на допустим 89 месте, не расстраивайтесь ведь, потому что возраст домена конкурентов может быть намного старше вашего и поисковые системы доверяют им больше чем вам, а значит ранжируют из выше. Со временем позиции начнут расти и рано или поздно вы выйдите в топ. Конечно вы наверно заметили анализ конкурентов довольно кропотливая работа которая в будущем принесет вам трафик с поисковых систем. Запомните чем лучше оптимизация страницы, тем меньше денег вам придется тратить на покупку ссылок.

P.S.
Вот и подошла к концу моя статья в которой я рассказал вам как находить конкурентов по выбранному ключевому запросу. Так же хочу посоветовать вам прочитать мои статьи такие как “SEO оптимизация контента” и “бесплатные методы продвижения сайта”, а узнать как определять позиции своих статей вы можете тут. До следующих встреч дорогие друзья и не забудьте подписаться на обновления моего блога и получать статьи себе на E-MAIL.

Дорогие друзья я нашёл ещё один интересный способ как узнать о своих конкурентах с помощью сервиса сайта http://www.rookee.ru. В чем преимущества данного сервиса или даже чем он лучше приведенного выше – вот такой бы задали вы мне вопрос. Во-первых он показывает количество пассажей, а вторых после проведённого анализа он подсвечивает определённым цветом то что вам может помешать в продвижении. К примеру, в вашей статье прямых вхождений ключевого слова меньше, чем у ваших конкурентов то сервис подсветит их красным. А если прямых вхождений среднее число то жёлтым, вообщем всё по логике.

Зелёный – Всё в порядке
Жёлтый – Стоит дооптимизировать
Красный – Какой ужас

Давайте я проведу вам экскурсию по сервису;) Проходим по ссылке http://www.rookee.ru. В правом верхнем углу нажимаем, регистрация и заполняем стандартную форму регистрации и далее активируем свой аккаунт через свой e-mail.
Затем мы видим форму добавления проекта в систему и туда вписываем домен своего сайта, нажимаем добавить проект.




Далее мы видим пустую форму ключевых слов содержащую две вкладке запросы и страницы так вот на вкладке запросы мы вводим продвигаемый нами ключевой запрос и нажимаем зелёный плюс.




Так как нас интересует этот сервис, то мы нажимаем на значок с буквой А, вы его видите внизу на рисунке.



Нас перебрасываем на страницу анализа и тут уже мы вставляем адрес анализируемой страницы и нажимаем кнопку анализировать. Кстати нажмите настройки в них можно отключить анализ определённых тэгов.




Результаты как я и говорил выделяться определённым цветом и уже опираясь на это вы сделаете вывод, что вам нужно поправить на продвигаемой страничке.




Ну вот и всё теперь вы знаете ещё об одном сервисе с помощью которого можно провести эффективный анализ сайтов конкурентов, чтобы добиться более высоких позиции при выдаче.

Ну и напоследок, если вам данный материал тяжело понять то предлагаю вам тоже самое только в видео формате:

Начало формы
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Конец формы

Если вы набираете в wordstate ключевое слово без кавычек это означает широкий поиск, если же в кавычках – означает фразовый, а если в кавычках и с восклицательным знаком – – то точное вхождение. Так вот дорогие друзья всегда ищите точное вхождение, чтобы точно знать сколько, трафика польется на ваш сайт, если вы выйдите в топ по вашему ключевому запросу.

1. Тут я считаю если статья не больше 3000тыс. слов, то повторяющееся слово можно вычислить самому легко, только в том случае если статью вы писали сами!)
2.Это значит на топовую страницу купленно несколько ссылок. Если вы написали статью по определённому запросу с частото 106 и на топовая статья имеет несколько внешних ссылок, то я считаю не стоит продвигать затратно это будет ла и трафик 106 в месяц не такой уж и большой)

Существуют бесплатные проги для анализа бэклинков сайта конкурента. Или по крайней мере дающие бесплатно «пробники» на 1-2 месяца. За это время можно наанализироваться по самую завязку.

На счет бесплатных сервисов по бэклинкам, смотрите например эти:

linkdiagnosis.com. Очень богатый функционал. На раз выдает около 1000 обратных ссылок. Показывает анкоры, Pr ссылающейся страницы.
Второй тоже не менее функциональный-  backlinkwatch.com. Тоже выдает не более 1000 ссылок. Работает более медленно. Да и рекламой завален, но сервис от этого не теряет в полезности.

И все-таки, не до-поняла по второму вопросу, переформулирую:
точный запрос =91 вхождение, бэклинков у одного из конкурентов (топ 3)(по отчету сервиса)= 106. Причем, практически все бэклинки – с точным анкором. Это говорит о том, что практически все эти ссылки покупные, не из соцсетей и т.д. Суть вопроса: при «!точном !запросе» =91 сколько ссылок должно быть максимально у конкурентов, чтобы иметь возможность выйти в топ (хотя-бы 10)без покупки ссылок. Для меня нужно просто понять на примере.

1. Эти сервисы выдают вам общее число ссылающихся сайтов, а не конкретно на одну страницу. На страницу обычно поккупают максимум 5 ссылок. Да и не разумно бы было покупать на страницу в которой ключевые слова имеют частоту 96, покупать 106 ссылок)) 

АНАЛИЗ САЙТОВ

Сервисы для анализа

Так как основными поисковыми системами на просторах Рунета считаются Яндекс и Google с них и начнем.

1. Яндекс.Метрика и Яндекс.Вебмастер.

Для доступа к этим сервисам надо пройти несложную процедуру регистрации, но самое главное, сначала надо завести почтовые ящик на Яндексе, затем все происходит просто и естественно. Я использую их совместно, информации дают достаточно для проведения глубокого комплексного аудита сайта.

2. Google Analytics и Google Webmasters.

Для регистрации также надо завести почтовый ящик на Gmail. А затем получаете доступ не только к сервисам анализа. но и к другим сервисам Google, таким как Youtube, Google+ и другим. Использую эти сервисы пореже, чем средства Яндекса, те мне кажутся более удобными, возможно это влияние славянского менталитета.

3. Сервис Liveinternet.

Очень достойный сервис, показателей дает поменьше, чем вышеописанные, но доступ к ним быстрее и удобнее. Очень популярен на просторах Рунета.

4. Сервис RDS.

Информации дает довольно много, но я использую и очень активно плагин этого сервиса RDS bar. Для проведения экспресс-анализа как своего сайта, так и других сайтов вещь незаменимая. Плагин бесплатный его легко найти в Интернете, скачать, установить и использовать. Есть версии для всех популярных браузеров, но мне больше нравится вариант для Google Chrome. Рекомендую к использованию всем от всей души.

5. Программа site-auditor.

Программа бесплатная, ее легко можно найти и скачать, дает много информации для анализа.

6. Сервис audit.megaindex.ru.

Дает большой набор показателей для небольших сайтов с рекомендациями по устранению и дальнейшему продвижению. При аудите больших сайтов предоставляет платные услуги.

7. Сервис cy-pr.ru.

Хороший бесплатный сервис, делает експресс-аудит с выдачей основных показателей любого сайта. Требует регистрации.

8. Сервис Allposition.ru.

Этот сервис помогает определить позиции сайта по поисковым запросам в основных поисковых системах по предоставленным указанным запросам.

9. Программа sespider.

Используется для оценки позиций любого сайта в поисковых системах с учетом региональности. Бесплатна, проста и удобна в использовании.

10. Программа AddStudio 3.

Это платная программа, позволяющая проводить комплексный анализ и определять дальнейшие шаги по продвижению своего сайта.

11. Программа Linkoskop.

Программа платная, позволяет оценивать качество внутренней перелинковки, оценивать вес любой страницы сайта.

Анализ страниц конкурентов

Мы хотим узнать, какие факторы определяют степень конкурентности того или иного ключевого слова. Но для этого давайте сначала проведем анализы страниц конкурентных сайтов. Очевидно, что местонахождение страницы в ТОПе поисковых систем по тому или иному ключевому запросу будет зависеть от:

1. Внутренней оптимизации страницы

2. Внешней оптимизации страницы

3. Траста сайта и страницы

1.1 Внутренняя оптимизация страницы

Внутренняя оптимизация включает в себя множество факторов, ее задача – сделать так, чтобы страница была максимально релевантной (максимально соответствовала) ключевому запросу. Оптимизированной можно считать страницу, если в тексте:

· в достаточном количестве встречается ключевой запрос (в прямом вхождении, разбавленном, морфо-формах, пассаже и т.д.) и его синонимы;

· встречаются изображения, желательно оптимизированные под ключевой запрос;

· есть подзаголовки (теги <h2>,<h3>…<h7>), в которые входит ключевое слово;

· встречаются списки и перечисления (форматирование тегами <ul> и <ol>);

· встречаются фразы, слова или предложения, выделенные жирным шрифтом/курсивом/подчеркиванием и т.д.;

· имеются ссылки на другие страницы сайта.

Кроме этого, стоит обратить внимание на то, как заполнены мета-теги title (заголовок), description (описание) и keywords(ключевые слова). Все они должны содержать хотя бы одно прямое вхождение ключевого запроса.

Также страница должна иметь правильную ссылку на латинице или кириллице, содержащую ключевое слово.

Чем больше пунктов выполняется, тем грамотнее сделана внутренняя оптимизация.

1.2 Внешняя оптимизация страницы

Внешняя оптимизация характеризуется следующими факторами:

· количеством и качеством обратных ссылок;

· наличием естественных (здесь, там, тут) и урловых ссылок;

· разнообразием анкоров (текстов) ссылок;

· наличием ссылок с социальных сетей, а также твиттов, лайков и т.д.

Поисковая система Google уделяет огромное внимание внешней оптимизации страницы, для нее это практически основной параметр ранжирования. А вот для яндекса внешняя оптимизация не так важна, да и эффект от нее чувствуется не сразу.

1.3 Траст сайта и страницы

Кратко перечислю основные показатели траста, которые влияют на ранжирование сайтов:

· возраст сайта (с момента его индексации);

· возраст продвигаемой страницы (с момента индексации);

· пользовательские факторы.

1.4 Анализ конкурентов сайта

Теперь, зная все параметры, мы можем перейти к их определению.

Анализ внутренней оптимизации

В основном, все сводится к ручному визуальному анализу параметров: например, для определения мета-тегов нужно зайти на анализируемую страницу и нажать (Ctrl+U), после чего откроется html-код. 

Здесь мы можем увидеть, что написано в мета-тегах title, description и keywords.

Кроме этого, нужно проанализировать страницу с текстом (посмотреть на объем статьи, количество вхождений ключевого запроса, проверить наличие форматирования и т.д.). Это можно сделать с помощью очень удобного сервиса от мегаиндекс.у. Перейдя по ссылке, вам нужно будет ввести url-адрес анализируемой страницы и поисковый запрос. После этого вы получите подробные данные о релевантности (степени соответствия страницы поисковому запросу). Если полученный результат будет больше 70%, то оптимизация качественная.

Анализ траста сайта и внешней оптимизации.

Траст можно определить по показателям тИЦ, PR, возрасту домена, количеству посетителей и т.д. Внешняя оптимизация базируется на ссылках. Для определения траста и внешней оптимизации подойдут следующие сервисы:

Pr-cy.ru – один из лучших сервисов, который делает подробный анализ сайта, сам проверяет возраст домена, показатели тИЦ, PR и даже дает подробнейшую статистику по видимости ресурса в поисковых системах Яндекс, Гугл.

Cy-pr.com – альтернативный вариант. Практически аналогичен предыдущему варианту, но статистика по поисковым запросам менее мощная.

Xtool.ru – этот сервис позволяет оценить качество ресурса как донора ссылок (т.е насколько хорош сайт для покупки с него ссылок). Позволяет определить количество внешних ссылок (по данным Majesticseo и Solomono), а также исходящих с сайта ссылок. Здесь же есть подробный анализ по видимости ресурса в поисковых системах. Его основное отличие от предыдущих двух сервисов – возможность анализировать каждую страницу, а не весь сайт в целом. Но существует ограничение – бесплатно можно совершать лишь 5 проверок в день.

Seobudget.ru– отличный сервис, позволяющий анализировать как страницы конкурентов, так и поисковые запросы. Сервис платный, подробнее о нем читайте чуть ниже.

Анализ ключевых слов

Ручной анализ ключевых слов

Чаще всего анализ ключевых слов ограничивается лишь определением частотности запроса. 

Частотность запроса. 

Самый грубый, но наиболее быстрый способ оценить конкурентность ключевого слова. Чаще всего бывает так: чем больше число показов запроса, тем выше его конкурентность. Но это правило не всегда выполняется, кроме того, это очень грубая оценка, т.к. неизвестно, насколько конкурентен запрос. Определим частотность с помощью wordstat.yandex.ru. На скрине видно, что частотность исследуемого «!анализ !ключевых !слов» равна 194 показам (низкочастотный запрос). Можно сделать вывод, что запрос низкоконкурентный. Но так ли это на самом деле?

Для того чтобы оценить, насколько конкурентен тот или иной запрос, его нужно набрать в поисковой системе, в которой планируется продвижение. В качестве примера будет использоваться Яндекс. В качестве оцениваемого ключевого запроса – «анализ ключевых слов».

Получив выдачу, можно заняться анализом конкурентности ключевого слова. Для этого можно ограничиться оценкой первых 5 сайтов в ТОПе поисковой системы. 

При анализе мы должны учитывать следующие показатели.

· Количество главных страниц (морд) в ТОПе. Дело в том, что главные страницы сайтов имеют больший вес, чем внутренние. Поэтому бороться с ними за место в топе очень сложно. И если морд в выдаче по запросу очень много, то значит, что конкуренция по запросу большая. На скрине видно, что в ТОП-5 есть одна морда (wordstat.yandex.ru).

· Количество популярных сайтов, с которыми конкурировать невозможно (википедия, ютуб, поисковые системы, порталы и т.д.). Опередить их в выдаче крайне сложно, поэтому стоит задуматься, а нужно ли вообще продвигаться по данному ключевому запросу. На скрине заметим, что такой сайт есть и он один (wordstat.yandex.ru).

· Наличие вхождений запроса в заголовках. Если вхождения имеются, значит, проводилась внутренняя оптимизация страницы, следовательно, конкурентность запроса возрастает. Как видно на изображении выше, на второй строчке сайт с прямым вхождением анализируемого ключевого слова.

· Виды ссылок (оптимизированные или нет). Ссылки должны включать в себя ключевые слова, как у сайта на второй позиции. Также приветствуются недлинные ссылки. У ресурса на 5 месте ссылка неудачная для данного запроса.

· Наличие видео и картинок по запросу. Если они есть, значит, тема актуальна и конкурентность высокая. Также можно оценить, сколько видео и картинок есть, чем их больше, тем тяжелее будет продвигаться по запросу. На скрине видно, что видео и картинки по запросу [анализ ключевых слов] имеются.

· Наличие контекстной рекламы по запросу. Опять же, если она имеется, значит, тема популярная. Как видим на рисунке, по анализируемому запросу контекстная реклама есть (но всего 1 объявление).

· Внутреннюю оптимизацию страниц. Для этого нужно проанализировать страницы, входящие в ТОП. Про внутреннюю оптимизацию было уже сказано выше. Вот и нужно проверить, насколько грамотно проведена внутренняя оптимизация страниц.

· Траст сайтов и страниц. Если он высокий, значит, у данных сайтов преимущество в ранжировании, и бороться с ними за место в ТОПе будет сложнее. Здесь стоит учесть такой показатель, как возраст домена (с помощью сервиса whois), и, при возможности, возраст сайта и анализируемой страницы (считается с момента индексации поисковой системой).

· Внешнюю оптимизацию страниц. Здесь основное внимание стоит уделить количеству и качеству внешних ссылок.

· Количество слов в запросе. Чем их больше, тем ниже конкурентность. В нашем случае для [анализ ключевых слов] их 3.

· Число сайтов в результатах поиска. Чем их больше, тем выше конкурентность запроса. В нашем случае – нашлось 17 млн. ответов.

Теперь перейдем к конкретной оценке. Объединив эти данные, можно уже намного точнее оценить конкурентность того или иного запроса. Для этого стоит воспользоваться таким понятием, как индекс эффективности ключевого слова (Keyword Effectiveness Index). Интересную формулу предложил Сергей Кокшаров, ее мы и будем использовать. Вот сама формула:

KEI = (Частотность*0.001)* 2/(1 + СловЗапроса) + МлнСайтов +
+ 2*Морд + 2*ПрямыхВхождений + Бэклинков/20 + ВозрастДоменов/5 +
+ РекламныхБлоков/3 + Википедия + Ютуб
Давайте посчитаем значение показателя KEI для выбранного запроса [анализ ключевых слов]:

· частотность ключевого слова (по вордстату Яндекса)– 194;

· слов в запросе – 3;

· число сайтов в результатах поиска – 17 (млн.);

· количество главных страниц в ТОПе – 2;

· количество прямых (и разбавочных) вхождений в заголовках – 3;

·  средние число внешних ссылок на страницы – 20;

· среднее значение возраста доменов – 48 (месяцев);

· количество рекламных блоков – 1;

· наличие википедии в выдаче – нет;

· наличие ютуба в выдаче – нет.

KEI=(194*0.001)*2/(1+3)+17+2*1+2*3+5/20+48/5+1/3+0+0=35,28

Итак, для нашего случая KEI = 35,28 – это значит, что запрос почти среднеконкурентный. Как видно, оценка по частотности была неточной.

Анализ с помощью сервисов

Есть несколько очень удобных сервисов, позволяющих сделать анализ ключевых слов, а иногда и подробно проанализировать сайты конкурентов. Среди этих инструментов стоит выделить следующие:

· Ссылочные агрегаторы (Webeffector, Rukee, Seopult или Megaindex)

· Яндекс.Директ

· Seolib.ru

· Seobudget.ru

Ссылочные агрегаторы позволяют проводить бесплатный, но ограниченный и недостаточно точный анализ ключевых слов, как и Яндекс.Директ. А оставшиеся два сервиса (Seolib и Seobudjet) оценивают запросы хоть и платно, но недорого.

3.1 Ссылочный агрегатор (Webeffector)

Сервисы автоматического продвижения аналогичны друг другу, поэтому в статье будет описан только один из них – Webeffector. Попасть на него можно по этой ссылке. Сначала нужно будет в нем зарегистрироваться, указав e-mail, а также url-адрес вашего сайта.

Теперь нажмите на кнопку [Новая кампания] и выберите [Быстрый запуск]. После этого перед вами появится форма, в которой нужно будет указать интересующие ключевые слова, адрес продвигаемой страницы и т.д. В качестве региона можно выбрать [Москва]. В качестве позиций лучше не указывать первую, т.к. не всегда есть смысл продвигаться на первую строчку. Достаточно быть в первой тройке (как на скрине). Добавлять можно столько слов, сколько нужно, главное – выбрать правильные страницы для их продвижения.

После этого Webeffector составит примерный бюджет, рекомендуемый для продвижения слов. По этим цифрам можно судить, насколько конкурентен тот или иной поисковый запрос. Например, запрос [семантическое ядро сайта] очень конкурентен, и по нему будет сложно пробиться в ТОП.

3.2 Яндекс.Директ

Этот сервис позволяет оценить конкурентность запросов. Попасть на него можно по этой ссылке. Указав регион (Россия) и необходимые поисковые запросы, вы увидите прогноз бюджета: Обратите внимание, что бюджет рассчитывается в условных единицах. 1у.е. = 30 рублям. Чем выше бюджет, тем серьезнее конкуренция по запросу.

3.3 Seolib

Попасть на сервис, анализирующий поисковые запросы, можно здесь. Для анализа нужно будет указать регион (например, Москва) и выбрать ключевые слова. Стоимость анализа каждого ключевого слова – 10 центов (около 3 рублей).

3.4 Seobudget

Сервис находится здесь. Анализировать можно как ключевой запрос, так и отдельные страницы сайтов конкурентов. За каждый анализ придется заплатить 10 рублей, для начала нужно будет зарегистрироваться. Затем, выбрав [Простой анализ], введите интересующий вас запрос или укажите страницу сайта-конкурента. Анализ длится 5-10 минут, собираются различные данные, вплоть до внешних ссылок.

 

Анализ поисковых запросов позволит вам отсеять ненужные ключи, чтобы сэкономить бюджет при увеличении посещаемости с поисковых систем. А анализ конкурентов сайта поможет вам их обойти. Не стоит пренебрегать этим, даже если на оценку конкурентности запросов тратится много времени – все окупится.

Анализ запросов

Открытый доступ к счетчику статистики. Большинство сайтов рунета используют статистику LiveInternet и если вам повезет и она будет открыта, то вы сможете собрать такую информацию как позиции в Яндексе, Google, Rambler; долю поискового трафика, источники трафика и многое другое. К сожалению большинство сайтов закрывают эту статистику и все что вы можете получить – это посмотреть посещаемость закрытой статистики LiveInternet. Пример открытой статистики http://www.liveinternet.ru/stat/shakin.ru/[image: image47]
Использование инструментов pr-cy.ru и cy-pr.com – для этого введите url интересующего вас сайта и нажмите «отправить». Результаты для блога shakin.ru (кликабельно):




Полученные данные смело вставляем в excel, в cy-pr.com даже есть кнопка экспорта.




Использование биржи ссылок sape.ru. Не так давно на всем известно бирже появилась возможность поиска запросов, по которым ваш (ну или не ваш) сайт находится в топ 50.

Для получения этой информации заходим на сапу в качестве оптимизатора. В любом проекте нажимаем «url» и выбираем «добавить по позициям»




Вводим адрес анализируемого сайта:




Жмем «продолжить», через несколько секунд откроется окно с поисковыми запросами, оптимальными страницами для Google и Яндекс, а также позиции в этих поисковых системах.




К сожалению экспорт в системе не предусмотрен, поэтому вручную копируем в NotePad++ и используя функции поиска, замены, регулярных выражений – оставляем только всю необходимую нам информацию, после чего сохраняем excel.

Использование агрегаторов – самый простой способ анализа. Я обычно использую Megaindex.ru, чуть реже Maremoto.ru (на мой взгляд мегаиндекс на порядок лучше).

Сбор информации через агрегатор Megaindex прост до безобразия – авторизуетесь, выбираете вкладку «Результаты поиска» / «Анализ сайтов»:

[image: image53]
Жмете «найти» и получаете список запросов, который потом можно экспортировать в CSV.

После того как произведен анализ поисковых запросов для каждого источника остается только удалить ненужный мусор и дубликаты.

Чтобы оценить популярность запроса, наберите его в поисковой системе (той, для которой проверяется уровень конкуренции). Я покажу на примере Яндекса. Проверять буду все тот же запрос – «анализ ключевых слов». Выдача по этому ключу даст нам необходимую информацию, которая поможет осуществить анализ конкурентности запроса (ограничиться можно 5-ю первыми сайтами). Нажмите на картинку для увеличения.




Вот какие показатели должны учитываться при этом:
· Количество морд (главных страниц сайтов) в ТОП. Главные страницы, как правило, имеют намного больший вес, нежели внутренние. Поэтому если они находятся в ТОПе выдачи, вытеснить их оттуда будет крайне сложно. А если по запросу вы увидите много морд, то это укажет, что конкурентность слишком высокая – продвижение не окупится. На скрине выше показано, что в ТОП-5 присутствует одна морда – Вордстат Яндекса, но это, скорее, исключение из правила.

· Количество «мега-сайтов». Мега-сайтами можно считать очень популярные ресурсы, такие как Яндекс, Гугл, Википедия, Ютуб и другие подобные. Вам вряд ли удастся опередить их в выдаче, поэтому и заморачиваться с продвижением не стоит. На скрине таким популярным сайтом является все тот же Вордстат Яндекса.

· Наличие/отсутствие вхождений запроса в заголовках. Это указывает на качество внутренней оптимизации. Чем больше сайтов с вхождениями запроса в заголовках, тем выше конкурентность. Причем особое значение имеет прямое вхождение запроса.

· Вид ссылок сайтов конкурентов. Оптимизированные ссылки должны содержать в себе поисковый запрос, как это у сайта на второй позиции. При этом чем короче ссылка, тем лучше. К примеру, ресурс на пятой строчке имеет неудачную ссылку для запроса «анализ ключевых слов».

· Наличие картинок и видео. Если, введя запрос, вы видите, что поисковая система предлагает вам релевантные видео и картинки, то конкуренция повышается. Кстати, можно посмотреть, как много этих видео и картинок – чем больше их, тем выше конкуренция по запросу. На скрине выше показано расположение видео и картинок.

· Наличие контекстной рекламы. Если она есть и ее много, значит, данный запрос пользуется спросом – его конкурентность возрастает. На скрине видно один блог контекстной рекламы.

· Внутренняя оптимизация страниц в ТОПе. Для этого вам понадобится анализировать первые пять документов выдачи. О том, как оценить качество внутренней оптимизации смотрите чуть выше – в разделе [1.1 Оценка внутренней оптимизации].

· Траст сайтов и страниц, входящих в ТОП. Определять траст вы научились в разделе [1.3 Оценка траста сайта и его страниц]. Возраст домена можно проверить, кстати, с помощью сервиса whois.

· Внешняя оптимизация. Об этом раздел [1.2 Оценка внешней оптимизации], особое внимание уделяйте качеству ссылок, ведущих на анализируемый сайт.

· Количество слов в запросе. Чем длиннее запрос, тем ниже будет его конкурентность. Для моего случая (анализ ключевых слов) это число равно трем.

· Количество найденных ответов. На скрине этот показатель не поместился, но он был равен 18 млн. ответов (то число документов, которое яндекс нашел по запросу). Чем он выше, тем тяжелее будет бороться за ТОП.

Теперь давайте проведем более конкретную оценку с цифрами. Объединяя все вышеперечисленное, мы сможем оценить конкурентность поискового запроса. Для этого я введу понятие – индекс эффективности ключевого слова (Keyword Effectiveness Index), который прямо пропорционален конкурентности. Этот термин предложил Сергей Кокшаров, вот его формула:

KEI = (Частотность*0.001)* 2/(1 + СловЗапроса) + МлнСайтов +
+ 2*Морд + 2*ПрямыхВхождений + Бэклинков/20 + ВозрастДоменов/5 +
+ РекламныхБлоков/3 + 1(если есть Википедия) +1(если есть Ютуб)
Определяем KEI для моего запроса – анализ ключевых слов:

· частотность запроса (Вордстат)– 181;

· количество слов в запросе – 3;

· число сайтов (ответов) в результатах поиска – 18 (млн.);

· количество морд в ТОПе – 1;

· количество прямых или разбавленных вхождений в заголовках – 3;

· среднее число внешних ссылок на страницы – принял равным 5;

· среднее значение возраста доменов – 48 (месяцев);

· количество рекламных блоков – 1;

· наличие википедии в ТОП-5 – нет;

· наличие ютуба в ТОП-5 – нет.

KEI=(181*0.001)*2/(1+3)+18+1*1+2*3+5/20+48/5+1/3+0+0=35,27

Получившийся KEI (анализ ключевых слов) = 35,27 – это значит, запрос можно считать почти средне конкурентный (средне конкурентные начинаются с KEI>50). Оценка по частотности оказалась грубой.

Сервисы анализа сайтов
Сервисы анализа сайта
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Здравствуйте Уважаемые читатели! В предыдущих статьях мы много чего интересного  говорили о ссылках. Советую их прочесть, чтобы быть в курсе дела.

Как наращивать ссылочную массу?
Несколько советов как получить обратные ссылки и увеличить трафик для блога.
Практически любой  вэб-дизайнер, разработчик или  владелец  ресурса,   так или иначе, хотят  улучшить результаты поиска и для этого  им необходимо знать   как можно больше про обратные ссылки, а также о разнообразных  инструментах  их проверки.

Поговорим с вами о том, как определить количество  обратных ссылок на сайт?
Узнаем сколько сайтов ссылаются на Ваш сайт в данный момент?

В этой статье мы рассмотрим наиболее доступные и бесплатные  способы проверки ссылок на сайт.

В интернете существуют сервисы проверки обратных ссылок, которые показывают количество бэклинков и список сайтов доноров и др. необходимую информацию о вашем ресурсе.

Сервис solomono.ru
Больше всех по функционалу зарекомендовал себя сервис solomono.ru.

Главное, что он  рабочий, ведь много подобных сервисов перестало работать после того, как Yahoo отключили возможность проверки бэклинков.

Сервис полезный, он может провести качественный сео анализ Вашего сайта. И давайте для начала познакомимся с ним.

Этот сервис обладает большой информацией по ссылочной базе в Рунете.

Заходим в панель сервиса solomono.ru, а если установлен плагин RDS можно войти  и с RDS бара.

И примечательно то , что сервис   показывает бэклинки с анкорами и  можно проводить анализ  не только своего ресурса, но и конкурентов, что позволить кое-что подсмотренное использовать в свою пользу.

На главной странице сервиса(рис.1) вводим домен в строку поиска и жмем “Найти”.
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рис.1

 

Сервис solomono.ru нам выдает  список страниц с обратными ссылками на сайт, уровень их вложенности и анкор этих ссылок(рис.2). Все это , для удобства веб-мастеров, можно экспортировать в excel, скачав на свой компьютер.
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рис.2

В сервисе solomono.ru есть хороший инструмент – поиск общих доноров (рис.3), полезная вещь при проверке конкурентов. Вводя список доменов можно определить домены, которые ссылаются на эту группу сайтов. То есть берем сайты конкурентов-лидеров  из ТОП3 или ТОП5 и определяем их общие доноры.  Если окажется  много одинаковых доноров, то пытаемся получить таких же для своего сайта: закупаем ссылки с этих сайтов и смотрим изменения в выдаче. То есть,  таким образом можно  насобирать  базу сайтов, с которых реально  можно ставить ссылку.  Бесплатная база трастовых сайтов готова.
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         Программа Site-Auditor.ru
Программа Site-Auditor.ru – одна из самых популярных бесплатных программ для анализа веб-страниц. Программа имеет удобный интефейс с помощью ee можно узнать количество внешних и внутренних ссылок, количество проиндексированных страниц в поисковиках, наличие в каталогах Яндекс, Dmoz, Рамблер, Mail.ru, Апорт.

Далее можно просматреть содержимое тегов Title, Keywords, Description, Anchor, h1-h6, Noindex и Strong, а также содержимое файла Robots(рис.4).
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рис.4

Отметим еще то, что с ее помощью можно узнать какие запросы и как часто встречаются в поисковых системах, то есть что-то напоминает сервис Яндекса wordstat.yandex.ru.

При помощи этой программы можно также определить, какие позиции занимает Ваш сайт в поисковиках по выбранным поисковым запросам. Это так удобно, потому что определяем позиции Вашего сайта сразу в Яндексе и в Google.

А обратные ссылки отображаются в блоке “Ссылки на сайт”, в которой указано количество ссылок , ведущие на Ваш сайт, собранные различными поисковыми системами. Здесь же можно просмотреть список этих самых обратных ссылок.

Очень много полезного можно узнать, если провести SEO анализ и проверку с помощью программы Site-Auditor для любого сайта, например сайта конкурентов.

В поле “Яндекс.Блоги” указываются все бэклинки, которые были проставлены на Ваш сайт с блогов и форумов наиденные поисковой системой Яндекс.

Сервис  MajecticSeo
Проводя экспресс-анализ и оценив количество внешних ссылок различными сервисами, которые там имеются, можно нажав на цифры MajecticSeo.com (смотри рис.4) перейти на этот  замечательный сервис, который и позволяет определить эти самые жирные ссылки любого сайта.

Здесь можно узнать и количество ссылающихся доменов и количество внешних ссылок. Чтобы получить полную информацию о ссылках, необходимо зарегистрироваться на этом сайте.

Справа на картинке мы увидим ТОП5 самых весомых ссылающихся доменов на Ваш сайт (рис.5), а слева ТОП5 самых жирных ссылок(рис.6). Это дает возможность просмотреть эти жирные ссылки любого продвинутого сайта. Делаем так, чтобы и Вам тоже заиметь жирную ссылку.
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рис.5
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рис.6

Сервис seonuf.com
Следующий сервис seonuf.com – который прежде всего позволяет  определить достаточно ли хорошо оптимизировали страницу или в целом весь сайт для поисковых систем.

Сервис  seonuf.com выдает нам статистику какие мета теги использовались, какова плотность использование мета тегов, сколько и каких ссылок , тестирует на продажность ссылок, указывает ТИЦ и PR, показывает быстроту загружаемости этой страницы и наконец рекомендации по улучшению оптимизации.

Мелким шрифтом в конце текста указан рейтинг страницы. Этот показатель для удачно оптимизированной страницы должен быть не менее 720, и чем выше этот показатель, тем выше в выдаче в поисковых системах будет находится Ваша статья.

Если щелкним по строке “данные по каждому слову”, система нам выдаст те слова по которым Вы оптимизировали статью. Все эти слова для правельной оптимизации должны быть идентичны со словами в метках и теге Keywords в плагине All in One SEO Pack.

Надо отметить что все сервисы дают разное количество ссылок. Нет такого сервиса, который бы определил все входящие ссылки, даже Вебмастер Гугла не все находит.

Количество внешних ссылок, которые реально учитываются поисковыми системами, может знать только сама система. Поэтому лучше всего использовать различные сервисы и анализируя эти данные можно будет определить максимальную ясную картину.

Анализ конкурентов сайта с помощью сервиса Ahrefs.com

11.09.2013 | Автор: Александр Мельничук | Рубрика: SEO
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Здравствуйте уважаемые читатели моего блога. В сегодняшней статье, я хочу рассказать вам о методе проведения анализа конкурентов вашего сайта или блога. Для успешного продвижения и раскрутки сайта нам необходимо получать целевых посетителей из поисковых систем, и чем это число будет больше, тем лучше для самого ресурса и для нас. Способов получения трафика, на данный момент просто огромное количество, но все методы несут или кратковременный эффект или же постоянно нужно за них платить. Совсем другая ситуация обстоит с трафиком от поисковых систем. Необходимо на протяжении некоторого времени потрудится и хороший, а главное постоянный трафик вам обеспечен.

Но, чтобы получать посетителей из поисковых систем мы должны быть на голову выше своих конкурентов во всех планах. И если с внутренней оптимизацией и написанием статей ситуация понятна, то с внешним продвижением не все так просто.

Откуда мы можем знать, какие ссылки покупает конкурент, сколько он их покупает, где он их покупает и т.д. Как раз в этой статье я и расскажу вам каким образом можно сделать анализ конкурентов сайта и посмотреть ссылки, которые ведут на его запросы.

Анализ конкурентов сайта

Мы разберем метод проведения анализа с помощью on-line сервиса Ahrefs.com

Метод является платным, но поверьте мне друзья, заплатив за использование данного сервиса, вы сэкономите свой бюджет на продвижение во много раз.

Перейдите на сайт ahrefs.com и проведите простую процедуру регистрации, после чего подтвердите регистрацию по электронной почте и можно начитать работу. В данной статье я продемонстрирую базовые возможности сервиса (для зарегистрированного аккаунта дается возможность анализа пары запросов), чтобы вы понимали, о чем идет речь и в дальнейшем при выборе тарифного пакета смогли сами пользоваться этим сервисом.

Итак, после того, как вы зарегистрировались, перейдите по ссылке и в окне появившейся формы введите урл страницы с запросом, который интересен для вас, в плане получения трафике и который использует ваш конкурент. После чего нажмите кнопку Тестируйте бесплатно.
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В окне с результатами, которое появится после непродолжительного периода времени, будет масса полезной информации, которую мы сейчас разберем.

В первом блоке – Обзор показана общая информация, по которой мы уже можем провести краткий анализ продвижения запроса.
В левой колонке мы видим блок, в котором отображается информация по количеству ссылающихся страниц на продвигаемый запрос и количество уникальных доменов, которые ссылаются на нее.
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Чуть ниже под этим блоком показана информация о типе самых ссылок: dofollow/nofollow, сквозные, редирект, ссылки с изображений и т.д.
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На самом деле, это очень важные параметры, исходя из которых, можно уже сделать для себя некоторые заметки, чтобы провести полноценный анализ конкурентов сайта.

Перейдя по ссылке Внешние в блоке Backlinks, можно увидеть с какой конкретно статьи ведет ссылка на продвигаемый запрос, с каким она анкором, и соотношение внутренних/внешних ссылок со страницы донора.






Перейдя по ссылке Анкоры в блоке Domains, можно увидеть с каких доменов и страниц этих самых доменов ведут ссылки на продвигаемый запрос, а также информацию по конкретному числу ссылающихся доменов на один продвигаемый запрос. Ну, к примеру, на приведенном скриншоте, 5 доменов ссылается на анкор – как заработать в интернете без вложений.






Если вы оплатили доступ и выбрали один из предложенных тарифных пакетов, можно сразу с интерфейса провести экспорт в Excel и уже оттуда анализировать ситуацию.

Исходя из полученных данных в результате анализа конкурентов сайта, можно выстроить для себя полную картинку дальнейших действий по продвижению вашего ресурса. Перед вами будет представлена полная информация по тех ссылках, которые приобрел ваш конкурент, а именно:

- Точное количество ссылок, которое ведет на конкретную продвигаемую страницу

- Количество прямого вхождения запроса, разбавленного и естественного

- Разбивка по доменным зонам, которые ведут на продвигаемую страницу

- Alexa Rank сайтов-доноров

- Полная информация о типах ссылок

Я привел лишь основные инструменты, в процессе работы вы можете более глубоко анализировать и делать выводы, по поводу продвижения своих запросов исходя из полученной информации.

Скажу откровенно друзья, сервис мне понравился очень сильно, работает он молниеносно, и что самое главное выдает настолько "разжеванную" информацию, что все становится понятно с первого раза.



Read more: http://www.seofive.ru/seo-2/analiz-konkurentov-sajta-s-pomoshhyu-servisa-ahrefs-com/#ixzz2ev5VxKYF
Анализ качества сайтов
У нас есть технологический SEO-отдел, который не только инициирует разработку сервисов (Продвигатора, Netpeak Spider, Netpeak Checker и пр.), но и разбирается в алгоритмах и проводит различные эксперименты.

Переводы некоторых интересных и важных документов уже есть в сети, но когда мы их проверяли, то периодически находили серьезные фактические ошибки, поэтому всегда работаем с первоисточниками и вот как сейчас делимся своей версией переводаисследования про коммерческое ранжирование Яндекса с читателями блога.


Для чего придумано?
Для того, чтобы ранжировать те документы, которые уже являются высокорелевантными для данных запросов.

На что обратили внимание:

· на доверие пользователей;

· юзабилити;

· качество дизайна;

· качество сервиса.

Для ранжирования используется сумма коммерческой и тематической релевантности.

Уходя с головой в SEO, многие вебмастера забывают о пользовательских факторах. А удовлетворенность пользователя на коммерческих сайтах может варьироваться очень сильно. В частности, значительное влияние на поведение пользователей оказывают: дизайн, механизм онлайн обратной связи, отзывы пользователей о товарах.

Формальные критерии, которые характеризуют удобство для пользователя, дизайн и уровень доверия, должны быть созданы на базе аспектов качества сайта, которые важны для пользователя. Такими критериями могут быть: длина текста, грамотно написанный контент, читабельность тайтлов, наличие карт, информация о компании, легкие для запоминания телефонные номера, бесплатная доставка и т.д.

Есть работы, которые описывают подходы для сбора дополнительных данных о качестве сайтов. Например: агрегация оценок из нескольких источников, таких как мнения пользователей и данные о кликах или текстовая релевантность и время публикации.

В своем документе мы предлагаем новый подход, который включает в себя создание новых аспектов релевантности и внедрение некоторых фич, которые позволяют оценивать релевантность по предложенным нами метрикам.

Шкала оценки коммерческой релевантности

В отличие от тех, кто предлагает оценивать данные о кликах и учитывать мнения пользователей, мы предпочитаем использовать оценки асессоров, т.к. такая методика вносит меньше шума в данные, чем сравнение данных о кликах с данными из тулбара. Если использовать только два последних типа данных, то очень сложно определить, остался ли пользователь удовлетворенным результатом поиска. Поведение пользователя, который задал коммерческий запрос, может очень сильно изменяться в зависимости от категории продукта, его стоимости и т.д. (сравните доставку пиццы и покупку линзы для фотоаппарата). В то же время, эти источники могут дать полезные данные, поэтому, мы дали к ним доступ асессорам.

Мы выбрали четыре показателя качества, которые, мы уверены, дают всю необходимую информацию. Это означает, что сайт качество которого определено с помощью измерений данных показателей, включает в себя множество различных фич. Список метрик качества сайта включает в себя:

· надежность (trustability);

· юзабилити;

· качество дизайна;

· качество обслуживания.

Мы разработали детальные инструкции для асессоров. Согласно этим инструкциям, оценка состоит из двух этапов. На первом этапе асессор должен определить, является ли данный документ тематически релевантным для данного запроса. Мы используем шкалу с пятью оценками релевантности: нерелевантный, релевантный, высокорелевантный, полезный и витальный.

Оценка же качества сайта является более сложным, время- и трудозатратным занятием, чем оценка тематической релевантности (а особенно — получение информации из данных о кликах). В нашем случае ситуация частично становится легче за счет того, что нужно оценивать только релевантные сайты.

Мы не рассматриваем документы, оцененные как витальные или полезные, т.к., зачастую, они являются единственным нужным пользователю результатом поиска. Как уже говорилось ранее, мы рассматриваем только практически одинаковые по релевантности результаты.

На первой стадии оценки, определяется количество и разнообразие сервисов и продуктов, предлагаемых документом по данному коммерческому запросу. Мы определяем три оценки разнообразия ассортимента: мало, стандартно, много. Оценка разнообразия ассортимента для запроса q и документа d определяется V(q,d).

На второй стадии оценки для всего сайта определяются надежность, юзабилити, качество дизайна и обслуживания. У надежности и качества обслуживания есть 4 возможных оценки: спам, стандартно, хорошо и отлично.

Сайт получит отметку «спам», если он не позволяет сделать покупку или заказать указанную услугу (фейковый сайт). Сайты с пометкой «стандартно» не являются плохими, но не отличаются ничем особенным от тысяч других похожих коммерческих сайтов. Хорошие сайты предоставляют пользователям стандартный набор услуг, а отлично получают известные лидеры рынка. Надежность и качество обслуживания для сайта обозначаются T(s) и S(s)соответственно. Обратите внимание, что эти показатели не зависят от пары запрос q и документ d.

У юзабилити и качества дизайна есть только три оценки: плохо, хорошо, отлично. Эти показатели обозначаются как U(s) и D(s). Все значения для указанных выше показателей варьируются от 0 до 1.
Для использования в будущем информации о качестве в течение обучения ранжированию (машинное обучение — прим. переводчика), мы привели четырехмерную оценку к одному показателю коммерческой релевантности:[image: image69.png]R(g.d,5) = V(a,d) - (2T(5) +U(5) + D(s) +25(5)). (1)




где Rc(q,d,s) — это показатель коммерческой релевантности для запроса q, документа d сайта s.

Вес надежности и уровня обслуживания в два раза выше, чем у других показателей. Это сделано по причине того, что мы считаем эти свойства более важными с точки зрения удовлетворенности пользователя, но не рассматриваем такой выбор коэффициентов как единственно возможный).

Обучение ранжированию с новыми показателями

Оценка коммерческой релевантности — это очень слолжная задача и, при прочих равных, количество меток коммерческой релевантности будет значительно меньше, чем меток для тематической релевантности. Мы не можем не принимать во внимание оценки для тематической релевантности, у которых нет соответствующих оценок коммерческой релевантности. Это может привести к уменьшению выборки, ухудшению процесса обучения и, как следствие, ухудшению работы функции ранжирования.

Таким образом, перед началом обучения процессу ранжирования, мы должны экстраполировать метки коммерческой релевантности на всю обучающую выборку. Процедура экстраполяции состоит из двух шагов. Во-первых, мы обущаем функцию ранжирования на небольшой выборке, которая содержит только метки коммерческой релевантности. Результирующая функция ранжирования дает нам ожидаемое значение коммерческой релевантности Rc(q,d,s), которое обозначается Rсest(q,d,s):
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После этого мы применяем функцию ранжирования из первого шага ко всей выборке с метками тематической релевантности. Это возможно, т.к. мы используем одни и те же методы ранжирования для обеих выборок. Т.к. только высокорелевантные документы получат оценки коммерческой релевантности, то эти ожидаемые оценки вычисляются только для пар запрос-документ, у которых очень высокий показатель тематической релевантности. Все остальные пары запрос-документ в обучающей выборке получат нулевое значение коммерческой релевантности.

Получив значения для показателей коммерческой релевантности для всех тематически релевантных результатов запросов коммерческой направленности в нашей выборке, мы вычисляем единую оценку релевантности:
[image: image71.png]R*(q.d,5)= B (q.d) + - Reulads), (2)




где Rf(q,d) — это значение тематической релевантности, Ru(q,d,s) — это единая оценка релевантности и альфа — это весовой коэффициент.

Используя единую оценку, мы обучаем функцию ранжирования на всей выборке. Весовой коэффициент альфа выбран эмпирически так, чтобы он максимизировал влияние коммерческой релевантности, но не влиял на метрики тематической релевантности. В итоге мы получаем функцию ранжирования, которая предсказывает единую оценку релевантности, которая, в свою очередь, включает тематическую релевантность и коммерческую.

Особенности измерения качества сайта

Для более точного предсказания новых меток релевантности, которые включают тематическую и коммерческую релевантность, мы предлагаем определенные способы, специфические для коммерческих сайтов. Они новы в том смысле, что практически непригодны для ранжирования в терминах тематической релевантности, т.к. метки тематической релевантности не несут никакой информации о релевантности коммерческой. Но для аппроксимации коммерческой релевантности эти способы очень важны, т.к. они дают понимание о качестве страницы.

Из некоторых разработок в этой области мы выбрали некоторые многообещающие способы и дополнили их своими разработками. Таблица 1 представляет список некоторых способов, использованных в нашем исследованием. Обратите внимание, что большинство этих методов — доменного уровня, которые агрегируют информацию из всех документов коммерческого сайта. Это согласуется с фактом того, что, согласно формуле (1), коммерческая релевантность зависит от качества сайта в целом.

Сравнение обучения ранжированию с и без описанных методов качества дано в разделе результатов.

Таблица 1.Параметры, для измерения качества сайта
1. Детальная контактная информация.

2. Страницы компании в социальных сетях.

3. Отсутствие рекламы.

4. Количество различных товаров.

5. Детальность описания товаров.

6. Наличие службы доставки.

7. Наличие техподдержки (почта, телефон, форма обратной связи).

8. Система онлайн консультаций.

9. Скидки.

10. Читабельность имени домена.

11. Средняя длина URL.

12. Средняя длина Title’ов.

13. Соответствие заголовка страницы её содержимому.

14. Средняя вложенность URL.

Новые метрики для метода оценки

Для оценки своих результатов мы разработали две NDCG-подобные метрики основанные на человеческом мнении о коммерческих сайтах. Первая метрика представляет собой взвешенное качество результатов поиска для данного множества коммерческих запросов. Его значение для запроса q определяется как:
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где Rc(q, di,si) — это коммерческая релевантность для i-го результата поисковой выдачи для запроса q.

Общее значение этой метрики для данного набора запросов — это просто среднее значениеGoodness(q) среди всех запросов из множества. Чем выше это значение, тем лучше результат поиска.
Наша вторая офлайн метрика показывает соотношение низкокачественных результатов поиска для коммерческих запросов. Аналогично первой метрике, она вычисляется для заданного множества запросов как среднее для запросо-зависимых значений по всему множеству. Выражение для запросо-зависимых значений выглядит так:
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где th — это порог минимальной коммерческой релевантности для результатов поиска. Чем меньше это значение, тем лучше результаты работы поисковой системы.
Также, мы используем AB-тестирование и чередуем онлайн эксперименты, чтобы оценивать свои результаты.

Результаты и обсуждения

Мы предложили новый способ измерения качества документов для коммерческих запросов — коммерческую релевантность. Мы разработали несколько свойств ранжирования для оценки качества сайта. Мы предложили метод экстраполяции дополнительных меток релевантности для всей обучающей выборки, что позволяет нам не терять в процессе обучения никакую информацию о тематической релевантности.

Мы разработали оффлайн DCG-подобные метрики, наблюдали их изменения на протяжении экспериментов и внедряли информацию о качестве в функцию ранжирования. Рис. 1 показывает изменение метирки Goodness за некоторое время до и после модификации функции ранжирования. Горизонтальная ось — это ось времени, а вертикальная ось показывается относительное значение нашей метрики.
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Figure 1: Goodness metric increase during the ex-
periment.




Можно увидеть, что значение метрики увеличилось примерно на 30% по сравнению с предыдущим значением. Рис. 2 показывает изменение нашей второй метрики — Badness. Как и в предыдущем графике, горизонтальная ось — это ось времени, а вертикальная показывает относительное изменение значения метрики.
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Figure 2: Badness metric decrease during the ex-
periment.




Из графика видно, что Badness-метрика уменьшилась примерно на 70%. В то же самое время, значение классической NDCG метрики, вычисляемой только с учетом тематической релевантности, на протяжении всего эксперимента практически не менялось.

Мы сравнили наши результаты с обучением без учета новых коммерческих свойств. Улучшение Goodness и Badness метрик было примерно на 20% меньше, чем с учетом новых свойств.

Наш онлайн эксперимент показал, что пользователи выбирают новые результаты ранжирования на 1% чаще, чем результаты стандартного ранжирования. При AB-тестировании, наши результаты, учитывающие качество, показали уменьшение показателя отказов на 5% и увеличение соотношения кликов к показам на 1.5%.

В следующей работе в процессе обучения будет использоваться набор меток релевантности вместо единственной суммарной оценки. Другой подход к дальнейшему улучшению коммерческих резльутатов поиска заключается в разработке новых коммерческих ранжирующих сигналов.

SEO анализ сайтов конкурентов 

или у кого поучиться продвижению

30 Июль 2014

Приветствую вас, уважаемые и дорогие мне читатели!

Сегодня я бы хотел рассказать вам об одной хитрости в продвижении сайтов, о которой многие, уже специалисты в SEO, часто забывают (и я забывал), а многие и вовсе не знают. Хитрость эта состоит в анализе наших конкурентов. Несмотря на кажущуюся банальность этого суждения и очевидность его полезности, пользуются им довольно редко, а правильно и полноценно пользуются - ещё реже. Тем не менее продвинуть именно ваш сайт в именно вашей области на 100% правильно вам могут помочь только те, кто уже это сделал: их методы и подходы! И чем раньше вы проведёте описанную здесь работу, тем лучше в итоге станут результаты! А самое приятное для нас состоит в том, что 80-90% всего, что делают ваши оппоненты, можно без труда узнать и воспользоваться их методами и идеями! Притом можно поучиться как на их успехах и идеях, так и на их ошибках, если проанализировать не один, а хотя бы 3-5 ресурсов.

Сразу скажу, что статья получилась большой и вам, подозреваю, не очень хочется всю её читать, однако очень рекомендую сделать это: жалеть, уверяю, не будете!

Итак, мы создали сайт или только думаем это сделать. Возможно, начали над ним работать и уже достигли кое-каких успехов. Как же теперь понять, что делать дальше - что делают наши конкуренты, стоящие в ТОПе по нужным нам запросам, или просто хорошо нам известным? Но для начала попробуем более подробно понять...

Зачем это надо?

Для этих целей я разработал некий алгоритм, который по шагам показывает, что и в какой последовательности нам делать. Но для начала надо более подробно понять цели и конкретные преимущества нашего анализа:

1. Исследование внешней ссылочной массы оппонентов:
   * Выявление количества ссылок и динамики их роста.
   * Изучение анкор-листа (его разнообразность и спамность).
   * Расчёт средней ссылочной массы по исследованным сайтам, а также необходимых вложений денег и времени для достижения аналогичных результатов.
Осознание того, какими методами пользуется соперник (это же относится и к следующему пункту).

2. Анализ внутренних факторов.
Здесь всё более менее понятно: тексты в заголовках, выделениях; качество контента; ключевики и их плотность и т.д..

3. Изучение структуры, юзабилити и социальных идей.
Смысл понятен. Более подробно об этом я расскажу ниже.

4. Осознание общего уровня конкуренции в данной области.
Плюс необходимые трудо- и деньго- затраты.

Теперь мы понимаем, чего конкретно добьёмся в результате проведения такой работы.

Алгоритм анализа конкурентов

Общая схема вот такая:
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Для определённости будем проделывать все исследования на конкретном примере. Пусть у нас есть информационно-обучающий ресурс или блог на тему создания сайтов с нуля.

1. Составьте перечень потенциальных конкурентов.
Делается достаточно просто:

I. Составляем укороченное семантическое ядро (достаточно списка из 3-5 самых подходящих вам высокочастотных запросов). Для тех, кто не в курсе и если кратко: составьте список ваших целевых поисковых фраз (по которым хотелось бы продвинуть сайт в первую очередь) и ключевых слов / фраз. При этом не забываем пользоваться сервисом http://wordstat.ru, где смотрим частоты отобранных словосочетаний. Подробно о составлении семантического ядра я писал тут.

II. Забиваем каждый запрос в Яндекс и Google и смотрим подходящие нам тематические результаты из ТОП 10.

III. Отбираем те адреса, которые, во-первых, имеют подходящую нам основную тематику, т.е. основное направление которых совпадает с вашим продвигаемым проектом (не думайте, что раз запрос на нужную тему, значит и весь ресурс такой: к примеру, про веб-дизайн может быть написано и в круто раскрученном блоге на тему заработка в Интернете или техническом блоге про компьютеры в общем - подобные случаи и надо отсекать). А во-вторых, желательно брать проекты, находящиеся на пересечении использованных 3-5 поисковых строчек (не столь критично, но по возможности стоит учесть).

IV. Смотрим частоты отобранных ключевиков в сервисе Яндекса wordstat (ссылка выше) и определяем уровень конкуренции.

Теперь на нашем примере. Возьмём 1 высокочастотный запрос "как создать сайт" и 1 среднечастотный: тот же самый, но с добавкой в конце: "с нуля". Первый по вордстату имеет частоту 155000, а второй - около 3500. Понятно, что исходя из написанного выше нам нужен первый, однако второй более нам релевантен (на 100% подходит под тему всего нашего будущего или текущего проекта), потому его тоже рассмотрим.
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Далее, смотрим на результаты выдачи Google и Яндекс (приводить картинки не буду: что такое поисковая выдача знают все :)).
Отсеиваем соц. сети, вопрос-ответные сервисы и ресурсы, главная тема которых отлична от создания сайтов, и получаем примерный список целевых конкурентов:

	 1 
	seosnn.ru

	 2 
	ab-w.net

	 3 
	myrusakov.ru

	 4 
	www.seostop.ru

	 5 
	internet-technologies.ru

	 6 
	site-do.ru


В таблице первые 4 адреса - из первого запроса (длинного), последние 2 - из второго (укороченного). Я ограничился всего 6 примерами, у вас, конечно, может и должно быть больше. В среднем, на этом этапе старайтесь отбирать 10-12 адресов. На следующем этапе алгоритма часть из них отсеется и останется 5-7 наиболее подходящих для анализа оппонентов.
2. Проанализируйте внешние SEO-факторы.
Здесь начинается самое интересное. Каким же образом и что нам надо анализировать? Идём по пунктам:

a. Общие показатели сайта.
К ним относятся: возраст ресурса, его тИЦ и PR, число страниц в индексе Google и Яндекс, наличие в Яндекс.Каталоге и DMOZ. Посмотреть все эти показатели можно, к примеру, здесь: http://seo-monster.ru/ - до боли простой и понятный интерфейс:
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Примечание: seo-monster неправильно отображает число страниц в индексе Яндекс, чтоб узнать истинное число жмём на ссылку "Смотреть" рядом с соответствующим числом.
В итоге получим примерно такую табличку:

	Адрес URL
	тИЦ
	PR
	Индекс Яндекс
	Индекс Google
	Я.Каталог
	DMOZ

	seosnn.ru
	10
	0
	44
	46
	Нет
	Нет

	ab-w.net
	50
	3
	706
	639
	Нет
	Нет

	www.internet-
technologies.ru
	950
	4
	17000
	23200
	Да
	Нет

	site-do.ru
	110
	2
	941
	1000
	Нет
	Нет

	myrusakov.ru
	100
	3
	6000
	7750
	Нет
	Нет

	www.seostop.ru
	30
	4
	349
	474
	Нет
	Нет


b. Что можно сказать? Один сайт явно выделяется из окружающих и входит в каталог поисковика - он из укороченной версии запроса. Второй его "коллега" тоже явно выше других. Теперь, думаю, вы понимаете, почему я так настаивал на отборе высокочастотных запросов в вашей области - чтобы не анализировать в итоге один шлак, а смотреть на действительно стоящие примеры вашей сферы деятельности. seosnn.ru, в свою очередь, явный аутсайдер, и дальше его рассматривать смысла нет. Последние 5 ресурсов можно оставить для дальнейшего анализа.
Ну а что мы можем почерпнуть для себя, исходя из того, что имеем на текущем этапе? 
Что имеем в итоге: прежде всего, примерный уровень конкуренции: что как не показатели соперников говорят о нём? :) Конечно, для полноценного анализа нужен весь ТОП 8-10 Яндекса и Гугла (половина у них будет общая, в итоге, и получим наши заветные 12 ресурсов), но предварительно можно сказать, что конкуренция выше среднего, т.к. страниц в индексе много и показатели пузомерок выше средних, но и не слишком высоки + в каталоги большинство ТОПовых сайтов не входит. Идём дальше.
c. Позиции в поисковиках, семантическое ядро и НРС.
Для определения позиций сайта по интересующим нас запросам и отображения наиболее релевантных ему страниц не обязательно вбивать их в поисковик вручную. Для этого можно воспользоваться сервисом MegaIndex: http://megaindex.ru/ - о котором я уже подробно писал вот в статье про анализ релевантности. Приведу пример для нашего случая из 2 запросов для проекта www.internet-technologies.ru:
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Важно: здесь надо писать не только отобранные в первом шаге запросы, а все подходящие ключевые фразы и слова, дабы определить в итоге список ключевиков конкурентов, по которым они продвигаются! Этот список будет дополнен / подкорректирован в пункте "с" (подпункта V).
В итоге, по каждой ключевой строке получаем позиции в поисковиках в основной выдаче и в каждом интересующем нас регионе (что важно, если у вас что-то вроде интернет-магазина или визитка какой-либо организации, то смотреть надо только на региональную выдачу!). Также мы видим наиболее релевантную указанным нами поисковым строчкам страницу. Отбираем те фразы, по которым у оппонентов высокие позиции, заключаем всё в итоговый список и смотрим их статистику wordstat.
Что имеем в итоге: список запросов, по которым конкуренты продвигают свои сайты, вместе с их частотами. Берём их на заметку и в будущем учитываем в своём продвижении, беря во внимание как их частотность, так и конкурентность.

d. Целевой трафик, его статистика и источники.
Для определения посещаемости ресурса, а также сбора некоторой статистики по ней есть очень замечательный проект: http://www.similarweb.com/ - просто вводите нужный адрес и получаете всю нужную информацию в пригодном для понимания в детском саду виде. :)
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Что мы видим? По порядку:

I. Месячная посещаемость в уникальных посетителях (число 470 000).
Сразу показывает нам уровень успешности конкурента.

II. Динамика изменения месячной посещаемости.
Тоже интересно.

III. Источники трафика и статистика по ним: поиск (в нашем случае: 77.96%), соц. сети, прямые заходы и т.д.
Особо интересно: просмотрев эти соотношения для всех наших соперников, понимаем, откуда проще и выгоднее всего брать своих посетителей.

IV. Некоторые поведенческие показатели: среднее время посетителей на сайте (справа: 01:57), средняя глубина просмотра страниц.
Тут отбираем те 2-3 ресурса, у которых эти показатели на высоте. У них будем учиться правильной структуре, оформлению, идеям и так дальше!
ТОП 10 ссылающихся адресов (откуда приходят посетители на целевой сайт) - прокручиваем ниже.Оценив эти ссылки, понимаем покупает ли конкурент ссылочную массу или же нет; если да, то где; а также берём нужные из них на вооружение. Вполне вероятно, что среди этих 10 источников будут бесплатные доноры трафика и тИЦ / PR!

V. Распределение трафика по поисковым системам и ТОП10 запросов, приносящих эту статистику! (также это всё располагается ниже по странице SimiliarWeb)
Вот тут-то и видим самое сокровенное: по каким ключевым фразам конкурент себя продвигает! Такую статистику получить где-либо весьма нелегко! В особенности, бесплатно! Обязательно дополните полученный в пункте "b" список! В итоге, будете иметь полноценное и выгодное семантическое ядро лучших в вашей области ресурсов!

VI. Похожие на заданный сайты.
Возможно, найдёте ещё какие-нибудь интересные для анализа.

               Есть ещё многое другое, но обо всём главном и о том, как это надо использовать я упомянул. 
Кроме того, для определения источников ссылок нашего конкурента имеется вот такой интересный ресурс:http://linkpad.ru - заходим, печатаем адрес и переходим по пункту слева Доноры. В итоге, видим следующую картину:
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Перед нами все источники внешней ссылочной массы интересующего нас сайта! Рядом (по ссылкам в меню слева) можно найти полный анкор-лист и общий список ссылок с их количеством и анкорами. Чем это нам поможет, думаю, объяснять не стоит: некоторые из них могут оказаться бесплатными, некоторые очень трастовыми и тематичными. Проанализировав наиболее интересные посредством собственных глаз и крупного Интернет-проекта MajesticSeo: http://ru.majesticseo.com/ - о том, как им пользоваться я хорошо описал вот здесь(в разделе 2 - о фильтре Пингвин) - мы сможем выделить для себя, что и у кого закупать или приобретать бесплатно. 

3. Внутренние SEO-факторы.
Здесь всё намного проще. Берём результаты и список ресурсов из подпункта IV пункта "c" предыдущего этапа и начинаем их анализировать. Так как это обычно крупные проекты с высокими поведенческими показателями (сидят долго на сайте, переходят по внутренним ссылкам и возвращаются, прямо набирая адрес в браузере), то пользователей они привлекают и у них есть чему поучиться. 
Смотрим вот на что:

I. Структура и архитектура.
Как устроено меню, какие пункты есть (в т.ч. на содержание и оформление страниц типа "О себе", "Обратная связь" и т.д.).

II. Конкурсы, акции, прочие идеи.
Эти вещи хорошо привлекают и задерживают посетителей. Не пренебрегайте ими.

III. Технические внутренние SEO-факторы.
Смотрите теги description, keywords, h1, title. В особенности на НРС-страницах (отобраны в пункте "b" предыдущего шага). В целях экономии времени можно только на НРС и смотреть.
Так вот, просматриваете эти теги у выбранного списка конкурентных ресурсов и берёте себе на заметку для своего драгоценного сайта.

Ну вот, собственно, и всё по этой части. 

4. Сравните себя с полученными результатами.
Если, конечно, у вас уже что-то есть и работает. Как проводить сравнение в общем-то описано на предыдущих шагах. Единственное, хочу добавить, не забывайте разделять: внешнее продвижение и факторы смотрите и берите у ресурсов с высоким тИЦ и PR, а также хорошим поисковым трафиком. Внутреннюю структуру и организационные, социальные идеи - у сайтов с хорошими поведенческими факторами.
Если же вы только планируете создать свой проект, либо только начали им заниматься, то просто учитесь на лучших примерах в соответствии с описанными методиками.

Заключение

Что можно сказать в итоге? Анализ конкурентов - очень мощный и действенный инструмент в погоне не только за хорошим SEO, а за продвижением в принципе, т.к. мы смотрим все сферы деятельности тех, кто добился лучших результатов в интересующей нас области. Смотрим их методы, идеи, источники - фактически, берём бесплатные уроки. :) Которые многие в глобальное сети продают за такие немалые деньги...

Анализ обратных ссылок конкурентов

По мере того, как поиск становится всё более персонализованным и теряет универсальность, отчёты по позициям всё дальше отходят на задний план. Это вынуждает специалистов по продвижению переключаться на достижение качественных показателей, а уже это, в свою очередь, приводит к необходимости серьёзнее относиться к качеству текстов и дизайна, вникать в смежные дисциплины, такие как юзабилити.

Поэтому любая методология, предлагающая не тратить понапрасну время на короткоживущие хитрости и уловки, определённо заслуживает внимания.

Среди западных специалистов по SEO у Майкла Мартинеса (seo-theory.com) сложилась репутация этакого ворчливого и въедливого борца с бессмысленной работой. Его советы ценны тем, что настраивают читателя на серьёзную работу с долгосрочными перспективами.

В прошлом Майкл уже не раз прошёлся по сомнительным способам приобретения обратных ссылок, покритиковал контентный маркетинг, а теперь добрался до конкурентного анализа по портфелю обратных ссылок. Нам его точка зрения показалась небесспорной, но крайне интересной.

Вот что он пишет:

Конкурентный анализ работает только при наличии прямой конкуренции

Практически каждая компания, с которой я работал или даже просто обсуждал контракт, давала мне список «конкурирующих сайтов». Эти списки практически всегда неверны.

Обычно их составляют, прикинув, по каким ключевым словам хочется хорошо ранжироваться, а затем просмотрев результат поисковой выдачи по ним.

Но подумайте сами. Если в оффлайновый магазин покупатели приходят сами, то в Интернете уже магазин ходит за покупателями: появляясь в результатах выдачи, в блоках контекстной рекламы, в ссылках на форумах и т.д. Задача владельца магазина в этом случае — понять, как оказаться в нужное время в нужном месте.

Однако в реальности вы не боретесь со всеми предполагаемыми конкурентами за внимание одних и тех же покупателей. Крупные сайты, постоянно фигурирующие в поисковой выдаче, привлекают трафик по огромному количеству запросов. В тех случаях, когда у меня была техническая возможность сравнить внутренние аналитические данные похожих или конкурирующих сайтов, я не видел идентичных или почти идентичных профилей запросов в органической выдаче.

Иными словами, конкуренция происходит скорее в вашем воображении.

Существует немало инструментов оценки поисковой видимости, которые получают ваши позиции по большому количеству запросов и сравнивают их с позициями других сайтов по тем же запросам. У всех этих инструментов есть общие ограничения:

· они требуют, чтобы вы сами задали отслеживаемые запросы;

· они требуют, чтобы вы идентифицировали самых важных конкурентов;

· они не отслеживают рейтинги в режиме реального времени;

· они не предоставляют глубокую аналитику во временном разрезе.

Все эти ограничения — результат непомерно высокой стоимости создания панели управления, которая работала бы в режиме реального времени и предоставляла высокоуровневый доступ к данным. Первая же компания, которая эта задача окажется по силам, имеет все шансы в долгосрочной перспективе стать лидирующим игроком рынка аналитики. Но я сомневаюсь, что это случится в ближайшие 3—5 лет.

Если клиент не даёт вам полный список ключевых слов, либо идентифицирует конкурентов, руководствуясь эмоциями, а не сухими цифрами, вы получаете неаккуратную и недостоверную модель конкуренции. Получить реальную картину крайне сложно. Поэтому обычно я говорю клиентам, что у них ровно один конкурент: сайт, который доминирует по запросам, с которыми покупатели приходят на их сайты. Обычно это сайты вроде eBay, Amazon и т.д. Если вы можете справиться с ними, вам уже никто не страшен.

Но поскольку обычно вы всё-таки не пытаетесь тягаться с такими монстрами онлайн-торговли, конкурентный поисковый анализ вам не поможет, и любой успех будет обеспечен не благодаря ему, а вопреки.

Конкурентные исследования обратных ссылок не приводят к созданию качественного плана набора ссылок

Всегда найдётся исследователь, который скажет: «Ох, вы только гляньте на все эти обратные ссылки. Неудивительно, что они не вылезают из топа выдачи!»

Правило конкурентного анализа номер 1: пока вы не знаете все позиции конкурента, вы не знаете реального положения дел.

Правило конкурентного анализа номер 2: вы не знаете, какие ссылки (и сколько ссылок) помогают конкуренту привлекать релевантный, конвертирующийся поисковый трафик.

Невозможность получить полную информацию о запросах, которые приводят на сайт целевой трафик, означает, что вы себя обманываете: в реальности вы не знаете, насколько хорошо идут дела у этого другого сайта. Делать выводы, основываясь на неполных данных, просто неразумно.

Невозможность определить, какие обратные ссылки приводят конвертирующийся трафик, означает, что вам надо бы найти иголку в стоге сена, но вместо этого вы стоите и любуетесь размером этого стога.

Некоторые пытаются оценить профили обратных ссылок предполагаемых конкурентов с помощью Ahrefs, Majestic SEO, Open Link Explorer и тому подобных сервисов. Однако эти сервисы не могут сказать:

· какие из этих ссылок зафиксированы поисковыми роботами;

· какие из этих ссылок добавляют страницам вес в глазах поисковиков;

· какие из этих ссылок уменьшают вес страниц в глазах поисковиков.

Если в вашем отчёте нет этой важнейшей информации, вы не можете предпринять обдуманные, взвешенные действия.

Для чего мы используем подобные отчёты? Чтобы узнать, закупает ли предполагаемый конкурент ссылки, рассеивает ли он их по легко заспамливаемым сайтам, или же честно добивается упоминаний в потребительских обзорах. Информация такого рода может быть полезна, но для перехода к действиям её мало.

Некоторые даже используют такие отчёты, чтобы составить список сайтов, с которых стоит попробовать получить обратные ссылки. Для новичков это недурное упражнение по созданию портфеля обратных ссылок, но для опытного специалиста это потеря времени.

Если вы действительно можете получить ссылки с тех же сайтов, что это вам даст? В лучшем случае, вы размоете вес, передаваемый ссылками страницам сайта вашего конкурента. В худшем — к вам применят те же санкции, что и к вашему «противнику».

В реальности же вы никогда не сможете воспроизвести чужой портфель обратных ссылок, так что особого смысла стараться нет.

Рейтинги и реальность несовместимы

Хотя все уважающие себя специалисты по SEO уже перестали генерировать отчёты по позициям, эти отчёты то и дело всплывают в конкурентных анализах. Хорошо, давайте поговорим о позициях и о том, как их использовать в конкурентном анализе.

Во-первых, вам нужны данные по позициям в режиме реального времени. Google индексирует контент быстрее чем когда-либо и с появлением нового контента меняет позиции в течение дня. Кроме того, несколько раз в неделю специалисты компании корректируют алгоритмы оценки, что тоже приводит к смене позиций.

Так что если в вашем отчёте написано, что неделю назад ваш сайт был наверху выдачи по, условно говоря, тысяче ключевых фраз, вы читаете устаревшие данные. Нескольких суток может быть достаточно, чтобы заметно изменить эту картину. Это не означает, что надо постоянно перепроверять позиции. Это лишь означает, что ваши позиции меняются чаще, чем вы считали.

Во-вторых, вам нужны многовариантные оценки. Пользуясь разными поисковиками, авторизуясь в Google, стирая куки, меняя устройства и даже переходя от одного хотспота WiFi к другому, пользователи так или иначе влияют на результаты поисковой выдачи. Ваши позиции по любому ключевому слову могут меняться от запроса к запросу как хаотичная квантовая частица, порхающая из одной параллельной вселенной в другую.

На самом деле ваши страницы больше не могут воспроизводимо ранжироваться по ключевому слову. Если вы не отслеживаете несколько позиций для каждой фразы (а убедительных методологий пока не существует), обращение к так называемому конкурентному анализу не даст вам полезных данных, на основе которых можно принимать взвешенные решения.

В-третьих, вам нужны данные по позициям всех ваших ключевых слов. И здесь мы снова возвращаемся к вопросу о заведомо неполных данных. Список самых важных ключевых слов может быть обманчивым, и это во многом зависит от того, насколько хорошо вы чувствуете рынок. Многие хотят сильных позиций по высокочастотным запросам, но нередко такие клиенты не могут объяснить, какими объективными причинами они руководствуются.

Ну а раз вы не можете сделать список собственных реферральных ключевых слов, как вы можете рассчитывать на создание такого списка для конкурирующего сайта? А ведь относительно полную картину можно только при сравнении полного набора запросов двух сайтов.

Наконец, в-четвёртых, необходимо отслеживать падающие позиции. Вы можете переживать из-за того, что ваш конкурент занял первую позицию по высокочастотному запросу, а он в этот же самый момент рвёт на себе волосы, пытаясь понять, куда делись 80% трафика из поисковых систем.

Именно поэтому ежемесячных и еженедельных отчётов недостаточно. Нужны всегда актуальные, только что взятые из поиска данные по абсолютно всем запросам. Иначе вы не сможете в полной мере оценить, что происходит с видимостью в поиске вашего и конкурентного сайтов.

Стоит заметить, что правило работает и в обратную сторону: если вы не видите, что делают ваши конкуренты, скорее всего, они сами не видят, что делаете вы. Такая работа немного напоминает сражение в тумане войны.

На самом деле, у вас уже есть все реально нужные данные

Для оценки того, насколько успешно вы работаете, на самом деле достаточно базовых данных, предоставляемым тем же отчётом по средним позициям в Google Webmaster Tools. Если ваши позиции с течением времени растут, значит вы всё делаете верно. Если они стабильны, и трафик вас устраивает , можете перестать беспокоиться. Если же позиции падают, значит нужно вносить изменения.

Словом, ваши качественные показатели (например, конверсии) никак не связаны с тем, какие позиции у вас и, как вам кажется, у вашего конкурента. Качественные показатели показывают лишь, каковы ваши успехи сегодня в сравнении с предыдущим днём, неделей, месяцем и т.д.

Поисковая оптимизация по качественным показателям, если её выполнять правильно, убирает с дороги всю избыточную и отвлекающую информацию, включая конкурентный анализ по обратным ссылкам и отчёты по позициям.

Материал статьи основан на публикации "Why Analyzing Competitor Websites Wastes Your Money".

Как узнать какие сайты ссылаются на конкурентов?
Автор: Владимир Хомиченко.

В предыдущей статье я писал, как вывести в ТОП 10 страницу за 24 часа, но так просто продвигаются не все страницы. Если это среднечастотный запрос с высокой конкуренцией, то после вышеописанных действий он застрянет на 30-40 месте и все. В результате эффект будет нулевой.

Но расстраиваться в этой ситуации не стоит, нужно просто вложить больше усилий в продвижение.

Нужно наращивать ссылочную массу на эту страницу.

Можно сразу пойти в Gogetlinks (почему именно туда я расскажу в одной из следующих статей) и начать закупать ссылки на данную страницу, и она начнет подниматься.

Но если Вы хотите понять почему другие страницы выше Вашей в поисковой выдаче, то вам надо понять какие ссылки идут на страницы в ТОП 10. Это логично так как сама статья оптимизирована и релевантная, поэтому тут вопрос в ссылках.

Как понять какие ссылки идут на конкурирующие страницы?
Нам в этом поможет сервис https://ru.ahrefs.com/ . Сразу скажу, что он платный, но денег своих стоит и очень полезный для оптимизатора.

Давайте разберем подробную технологию что надо делать. Выбираем статью которые не дотянула до ТОП 10.

Например, статья «Кварцевые столешницы» застряла на 18 месте.
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У нас есть 17 страниц, которые выше нашей. Давайте их проанализируем:
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Во вкладке «Site Explorer» вводим адрес страницы, которая выше нашей, выбираем тип (URL) и видим, что на эту страницу идет 8 ссылок. Нажав на «Ссылки» мы можем их изучить:
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Из данной таблицы мы можем узнать:

1. Дату и время появление ссылки

2. Относительный вес который она передает

3. Сколько «лайков» на этой странице (популярная ли она)

4. И др.

Перейдя на страницу мы можем оценить следующие показатели:

1. Это ссылка с рекламы, покупная или естественная (можно определить чисто визуально)

2. Насколько сайт ценный (ТИЦ, PR, ЯК, DMOZ, Alexa)

Эти показатели можно легко узнать с помощью следующего расширения для chrоme
[image: image86.jpg]UwEBLLcom

ncrcumms

™y 1

PR: 20

Mcropus wswenenwii
T (37 serucei)
Vigexc 5 (175 sanvcei)
PR: (12 32n1cei)

Whois: (4 sanmicn)

Npounexcuposano. Covnion wa caiir (zuss)

Vinexe 5 cTp.: captcha BackG: 2

Vrnexc G erp.: s Yrow. 5: captcha
Vinexc 5: captcha M3 0 (22D
Vriaexe G: 18500 (100%) BackBing: 1

VrnexcBing: 3640 Linkpad: 938/2 %59
Kaprimon G: 18700

Keprimon 5 13000

e
e (
5 e

Dmoz: Her

Awans ip anpeca
IP: 55.198.206.122
Caiiros va p: B:30L:42R:212

SEMRush(.ru)
SEMRush peliminr: 728350

Apyrue napanerpet
ViebArch: Aer 2006
BamnaTop: et
Robots: 12

Sitemap: 7

Mocx.Tpad : 12

Cramncrika

Alexa
Bigmir
Lvelnt:

5. MeTpcs:

1043047
1253
1154

&





     3. Какой PR именно ссылающейся страницы.
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Чем он выше чем более ценная ссылка.

 

Что мы получим в результате?
В результате данной проверки можно найти интересные для нас сайты где мы можем поставить ссылку на нашу страницу и поднять ее. Это ссылки:

1. С форумов

2. Порталов

3. Рейтингов

4. Каталогов

5. И др.

Вы можете получить бесплатно (или платно) ссылки на свою страницу, которые уже используют конкуренты.

Анализ сайтов конкурентов

Admin 10-02-2014

Добрый день , дорогие друзья! Меня часто спрашивают в письмах, что делать и как обойти своих конкурентов, которые находятся в ТОП 10 у ПС? давайте рассмотрим этот вопрос. Развивая свой сайт, форум, блог и т.д., люди часто задаются вопросом, где все пользователи?

Ведь, если бы ваша страница с подобной темой была бы единственной во всем интернете, то 1 миллиард интернет пользователей нашей планеты обязательно рано или поздно зашли бы на ваш сайт.

 

Вы начинаете искать интернет пользователей и замечаете, что существуют ваши сайты конкуренты, с которыми вам необходимо считаться, делить интернет пользователей и свой заработок. И тогда, многие владельцы сайтов начинают искать своих конкурентов, выяснять, что там происходит в стане конкурента, в чем причина их успеха.
 

По мнению многих владельцев сайтов, самый простой, проверенный и дешевый способ в поиске конкурентов остается набивание вашей темы, ключевых слов в поисковой системе. Чем более сложный, разносторонне развит ваш сайт, тем больше у вас конкурентов в интернете.

 

По каждой теме вы сталкиваетесь с сайтами, порой целиком и полностью специализирующихся на этом направлении. В большинстве случаев упор делается на такие поисковые системы как Google и Yandex.

 

Самый большой интерес представляют первые 5-20 конкурирующих страниц, не забывайте, что постоянно анализируя сайты конкурентов, вы поднимаете их посещаемость. Для чего владельцы сайтов изучают первые 5-20 страниц конкурентов?

 

Потому, что это лучшие в своем роде. Для более успешной конкуренции не помешает воспользоваться мнением других специалистов в продвижении своего сайта. Глубокий анализ интернет пользователей, их слабости, капризы, тонкости, все, что смогли достигнуть конкурирующие специалисты, вы увидите, просмотрев их сайт.

 

Также существуют другие возможности находить своих сайтов конкурентов.
 

1) http://direct.yandex.ru/search –на этом сервисе можно увидеть сайты, установившие рекламу компании Яндекс.Директ, для этого необходимо сделать поисковый запрос, появится список на убывание из расчета за клик.

 

2) cy-pr.com, pr-cy.ru — здесь можно найти своих конкурентов по ключевым словам. Плюс к этому на сервисе pr-cy.ru можно сделать анализ своих конкурентов.

 

3) Semrush — определяет десятку соперников в поисковике Google.

 

4) SiteAuditor — очень хороший сервис для тех, кто планирует продвижение, надо найти вкладку “Видимость сайта” и пройти по своим спискам запросов.

 

Для многих владельцев сайтов большой интерес представляют молодые сайты с маленькими seo-показателями, но имеющих высокие позиции, трафик, конкурирующие с основными конкурентами. Само собой у таких сайтов есть свой секрет, для более подробного изучения своих конкурентов многие владельцы используют следующие программы:

 

1) Page Weight Request Range — хорошая программа, с её помощью можно сделать оценку поисковых запросов;

 

2) Solomono — очень популярный сервис среди обладателей интернет страниц, позволяет бесплатно собрать много информации о конкуренте, степень вложенности, доноры и многое другое;

 

3) Ahrefs — также вызывает уважение у многих, даже если вы являетесь обладателем бесплатного аккаунта, вам будут доступны диаграммы, графики, дополнительная информация о конкуренте не повредит.

 

Научный подход к поиску и изучению конкурента постоянно развивается. Я думаю, появятся еще сервисы. Ну вот мы и рассмотрели вопрос, что делать с сайтами конкурентами. Я считаю, что этими программами можно иногда пользоваться. 
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